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گردد اطلاعات  می تلاش  : این گزارش نسخه اول تحقیقات بازار گردشگری کشور فدراسیون سوئیس می باشد ونکته

 ر طول زمان تکمیل و به روز رسانی شود.و آمارها د
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 مقدمه 

ترتیب از جنوب با ایتالیا، از غرب با فرانسه، از  که به یک جمهوری فدرال در اروپا است کانتون 16با  یسئکشور سو

 همسایه است.  و لیختن اشتاین شآلمان و از شرق با کشورهای اتری شمال با

 20111 محدوده زورا درت سوئیس و کوه های کشور سوئیس محصور در خشکی از لحاظ جغرافیایی بین آلپ، فلا

میلیون نفر  1کیلومترمربعی واقع شده است. گرچه بیشتر کشور توسط آلپ اشغال شده است، جمعیت کشور تقریباً 

 .باشد دو شهر بزرگ و اقتصادی این کشور زوریخ و زنو میاست که عمدتاً در فلات سوئیس متمرکز شده است. 

 تاسیس گردید. یک سری موفقیت های نظامی بر اتریش و )بورگاندی( عد از اواخر قرون وسطی ب در کشور سوئیس

در هیچ جنگ بین المللی شرکت نداشته  0101 بطوری که از سالاین کشور یک تاریخچه بی طرفی نظامی دارد 

فعالیت های حامی صلح در سرتاسر  ا وح را پیگیری می کند و سازمان هسیاست خارجی دوستدار صل است. این کشور

است، اما عضو اتحادیه اروپا یا  (EFTA) . در سطح اروپا یک عضو سازمان تجارت آزاد اروپادرا حمایت می کن جهان

 .ناحیه اقتصادی اروپا نیست

اکثریت مردم این کشور  .ایی و رمانش در کشور وجود داردانسوی، ایتالیچهار ناحیه فرهنگی و زبانی شامل آلمانی، فر

  0به زبان آلمانی صحبت می کنند.

است. یکی از دو دفتر  سازمان تجارت جهانی و سرخصلیب  المللی چونهای بیناین کشور مقر بسیاری از سازمان 

 1.قرار دارد ژنو نیز در این کشور و در شهر سازمان ملل اروپایی

های آلپ و پارک ملی سوئیس گرفته تا  کوهاز رشته  توانسته است اش  های معروفشکلات  علاوه براین کشور 

همه زوریخ ، تعداد مناطق گردشگری و اماکن دیدنی این کشور محصور در خشکی،  ژنو و شهر دو هزار ساله دریاچه

  نماید.ن زیادی را از سراسر دنیا جذب ساله گردشگرا

شهر در این  د. شواین کشور محسوب می س است و یکی از شهرهای پرجمعیت درییکشور سوشهر برن پایتخت 

 کنند. س قرار دارد و مردم این شهر اغلب به زبان آلمانی صحبت میییشمال غرب کشور سو

درصد نیز در  0درصد در بخش صنعت و بیش از  2درصد در بخش کشاورزی و در حدود  2در این کشور در حدود  

  .بخش خدمات مشغول هستند

 

 

 

 

 

                                                           
1 -https://iscoweb.iut.ac.ir 
2-  https://fa.wikipedia.org 
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https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86_%D9%85%D9%84%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%98%D9%86%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%98%D9%86%D9%88
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 کنفدراسیون سوییس نام رسمی کشور

 فدرال  جمهوری نوع حکومت

 برن پایتخت

 شورای فدرال هفت نفره بالاترین مقام کشور

 1951 تاریخ تاسیس

 سیاست گذاری توریسم سوئیس SECO ساختار گردشگری

 

 

های اخیر در کشور سوئیس توانسته رتبه بسیار بالایی داشته باشد به طوری که اقتصاد این کشور گردشگری در سال

را نیز تحت تأثیر قرار داده است. کشور سوئیس بسیار زیبا است و هرساله تعداد زیادی گردشگر به این کشور سفر 

زمینه گردشگری به رشد خوبی دست یابد. قیمت فرانک  دراست کنند بنابراین این کشور به نوبه خود توانسته می

 0.شودای تعیین میکشور سوئیس به طور دوره

کشور اول جهان را با تعداد  11در بین  23رتبه  1109بر اساس داده های سازمان جهانی گردشگری سوئیس در سال 

 گردشگر به خود اختصاص داد.00،101،111

کشور برتر به مقصد سوئیس  1ورودی از  بیشترین (wttcجهانی سفر و گردشگری)گزارش شورای همچنین بر اساس 

به  1111و در سال  %3و انگلستان %3، فرانسه %01، چین %00، آمریکا %03آلمان: ، کشورهای1109های در سال

 بوده است. %6و هلند  %6، انگلستان %3، ایتالیا %02، فرانسه %19آلمان  ترتیب کشورهای

،آلمان %19فرانسه به ترتیب کشورهای  1109بر اساس همین گزارش  بیشترین مقصد سوئیسی ها در سال 

 %1، استرالیا%02،آلمان%01،ایتالیا %29فرانسه کشورهای  1111و در سال   %6و استرالیا  %3، اسپانیا %02،ایتالیا 02%

 بوده است. %2 با  و اسپانیا

کشور تولید ساعت است. ساعتهای سوئیسی همگی در اختیار بخش خصوصی  از منابع درآمدزایی این دیگر یکی

 1.هستند. تیسوت، سواچ، رولکس، امگا و رادو معروفترین مارکهای تولیدکننده ساعت در دنیا هستند

با توجه به اطلاعاتی که از این کشور کوچک و زیبا در دست داریم می توان گفت که کشور سوئیس دارای پتانسیل 

موقعیت بین المللی یان به چند زبان ی باشد و تسلط کشاورزان و روستائی در حوزه گردشگری روستایی مبالای

در وضعیت مطلوبی قرار داده است. بنابر این می تواند بعنوان مدلی برای توسعه گردشگری  را گردشگری  این کشور

د جلب نموده است، استفاده گردد. هر چند که روستایی در کشور ایران که در سال های اخیر توجهات زیادی را به خو

د اما تاریخ و فرهنگ و معماری ایران نبازار گردشگری مناسبی برای مردمان سوئیس باش نمی توانندروستاهای ایران 

                                                           
1 -https://go2tr.com/ 
2 -https://www.mehrnews.com 
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   مورد توجه و علاقه مردم این کشور بوده و بیشتر گردشگران سوئیسی با هدف بازدید از این جاذبه ها به ایران سفر 

 می کنند.  

در سالهای اخیر و با توجه به تغییر ذائقه گردشگران، کشور ایران نیز همسو با دیگر کشورهای جهان سعی در ایجاد 

تنوع در ارائه محصولات گردشگری خود نموده و سعی نموده است خدمات متناسب با خواسته گردشگران ارائه نماید. 

ین کشورهای اشد که توانسته است  طرفداران فراوانی بخصوص در باز جمله این محصولات، گردشگری عشایری می ب

غربی که فاقد چنین پتانسیلی می باشند، پیدا کند. هرچند که کشور سوئیس دارای تعدادی اقوام کوچ نشین می 

د و مواد غذایی که در نزد اقوام عشایر ایران وجود دار باشد ولی تنوع فرهنگی، پوشاک ،آداب سنتی و نوع معیشت

کاملا منحصر بفرد بوده و با اندک برنامه ریزی و ایجاد زیر ساخت های لازم می تواند به بازاری پردرآمد برای 

 گردشگران سوئیسی تبدیل گردد. 

 

سـاختار گردشـگری روسـتایی در ایـران بـا دیگـر کشورها، از جمله بـا کشـورها ی اروپـایی و آمریکـا تفاوتهای   

ین مسئله بـه تفـاوت ســاختار روســتاها در ایــران و سیســتم و رویکــرد گردشگری در مناطق آشکاری دارد که ا

روستایی برمیگردد. طبیعـی است که این تفاوت در ساختار و فراینـد ها، تفـاوت در نحوة ارزیابی اثـرات گردشـگری در 

 .روسـتاها را نیز به دنبال خواهد داشت

روسـتایی، بسـیار وسـیع بوده و با توجه به ساختار روستا و حـوز ة نفـوذ آن، این تفاوتها ابعاد اقتصادی گردشگری  

ای  های متفاوتی نیز داشته باشـد. ابعـاد اقتصـادی مـورد نظـر در گردشـگری روستایی باید به گونه میتواند دامنه

وثر روستا، گزینه مطلوبی برای توسعه روستا کننده رفاه و توسعه روستاها بوده و ضمن حفظ کارکرد مـ باشد که تامین

 0.باشد

                از برخی توسط حاضر حال در یا طبیعت محور محور بوم سفرهای و روستایی زندگی سبک تجربه امکانامروزه در ایران 

              ارائه و(  peer-to-peer trainings)   همتا به آموزش همتا طریق از آنها گسترش و شود می ارائه محلی ذینفعان

 .است نپذیر امکا فنی های کمک

 امکان میزبان گردشگری روستایی و عشایری امروزه در قالب گردشگری جامعه محور بعنوان محصول جدید به جامعه

 .دهد می را بر گردشگری تأثیرگذاری و منافع از بهره گیری مشارکت،

  دقیق گیریه انداز حال، بااین .دهند می نشان علاقه سفرها گونه این به اروپایی گردشگران درصد 21 تا 11حدود  

 .است دشوار مربوطه گردشگران تعداد و گردشگری نوع این اقتصادی ارزش

 میکنند.  زندگی مناطق روستایی در ایرانیان از درصد 21 زیرا دارد، روشنی آینده ایران در جامعه محور گردشگری

انواع  شود. محسوب گردشگران برای جاذبه مهمی میتواند که هستند محلی غنی فرهنگ و سنتها حافظ افراد این

 بالای تقاضای میزان به توجه با و میشود تولید مناطق روستایی در سفال و فرش صنایع دستی، از متفاوتی

                                                           
1-  https://www.sid.ir 
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 که دارد وجود محلی جوامع با مشترک فعالیتهای انجام امکان نزدیک، محلی از فرهنگ کردن تجربه برای مسافران

 کمک روستایی جوامع در ش افزودهزار ایجاد به درعین حال و بازدیدکنندگان تجربه غنی شدن به میتواند امر این

 .کند

 محسوب                 آنها درآمد اصلی منبع دامداری و ماهیگیری کشاورزی، که ایران در روستا 62111 مجموع از

توسعه  دولت هدف . است کرده شناسایی گردشگری صنعت توسعه برای را روستا 111 دولت شود، می

 گردشگری روستاها قابلیت از بهره گیری برنامه از بخشی عنوان به روستا 111 حدود در زیرساختهای گردشگری

 .است درآمد تولید و زایی اشتغال برای

 

 

 کلیات 
 

 آب و هوا 

 
فصول مختلف متغیر است. سوییس در شمال منطقه معتدله و در آب و هوای سوییس بر حسب وضعیت جغرافیایی و 

آب و هوای گوناگون و متغیر دارد. کوه های آلپ که  ،رهگذر اثرات گلف استریم قرار گرفته و علیرغم کوچکی سرزمین آن

ت و مرطوب و از غرب به شرق امتداد دارد، آب و هوای شمالی این کشور را تابع تغییرات غربی شمال اروپا یعنی یکنواخ

ملایم و در جنوب تابع تغییرات آب و هوای بری و مدیترانه ای یعنی در تابستان گرم و در زمستان سرد نموده است. در 

جنوب یعنی نواحی دریاچه های ایتالیایی، هوا گرمسیری است، در حالی که در مناطق مرتفع کوهستانی حتی در تابستان 

  ت.هوا خنک و نشاط انگیز اس

درصد آب های کشور را به طرف  61« رن»در شمار سه منطقه بزرگ آبی قاره اروپا محسوب می گردد. رود  سوییس

درصد. رودهای  2/1« ادیژ»درصد و رود  2/9« پو»درصد، شاخه های رود  01« رون»دریای شمال منتهی می سازد. رود 

نیز که به دریای سیاه می « این»کنند و رود  درصد آبهای سوییس را به طرف مدیترانه هدایت می 6/13فوق در مجموع 

 .می دهد ردرصد آبهای سوییس را از خود عبو 2/2ریزد از طریق رود دانوب 

و « کنستانس»، «بین»، «نوشاتل»، «لمان»وجود دارد، دریاچه های « پلاتو»علاوه بر دریاچه های بزرگی که در ن همچنی

و دریاچه های کنار تپه های اطراف کوه های آلپ و نیز کوههای کوچک شمالی و جنوبی، دریاچه های تون، « زوریخ»

وییس مجموعه ای از دریاچه های کوچک طبیعی یا مصنوعی بریانز، زوگ، کاتر کانتون نیز در این کشور وجود دارد. در س

از طریق ایجاد سد به چشم می خورد که عمدتاً در منطقه آلپ قرار گرفته اند. از اینگونه دریاچه های کوچک با مساحتی 

« دین علیاآنگا»عموماً کمتر از یک کیلومتر مربع صدها شاخه در سوییس وجود دارد و بدون تردید زیباترین آنها که در 
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احساسی را در بیننده ایجاد می کند که با هیچ چیز  ،از لحاظ آرامش و طبیعت« سیلوپلانا»و « سیل»واقع شده، دریاچه 

 .دیگری قابل قیاس نیست

تمامی دریاچه های پلاتو یعنی از دریاچه کنستانس گرفته تا دریاچه لمان داری یک منشأ یخچالی هستند. در عوض در 

داد دریاچه هایی که بر اثر نفوذ آب از طریق لایه های میانی سنگ ها خرد شده در همان محل خود ایجاد منظقه ژورا تع

در نوشاتل که حوضچه هایشان محدود « تایر»در ودوا و دریاچه « ژو»شده باشد، نادر است. روش بوجود آمدن دریاچه 

وده است که آب های نفوذ کرده به داخل زمین است ولی کیفیت جنس سنگ هایشان از گونه دیگری است بدین ترتیب ب

 0.در فاصله طولانی تری ظاهر شده و این دریاچه را تشکیل داده است

تغییرات دمایی به دلیل عوض شدن فصول بر تعداد گردشگران اثر مستقیم دارد و معمولا این افراد ماه های گرم سال را 

س بالاتر است؛ چرا که گرمای ییگران در فصل تابستان در کشور سوبرای سفر انتخاب می کنند. به طور کلی آمار گردش

هوا به آن ها اجازه میدهد تا شنا کردن در دریاچه های این کشور را تجربه کنند و در آب و هوایی ایده آل به گشت و 

اد بالای صفر، درجه سانتی گر 10گذار در شهرهای گوناگون آن بپردازند. ماه های ژوئن تا آگوست با میانگین دمای 

. هم چنین گذراندن یک زمستان در کوه های آلپ می تواند برای ستبه این کشور اعلام شده ا سفربهترین زمان جهت 

فستیوال های  ه بر بارش برف، کریسمس و برگزاریعده زیادی از افراد، به خصوص علاقه مندان به اسکی جذاب باشد. علاو

 .را افزایش داده است زوریخزمستانی تعداد گردشگران  گوناگون

)اواخر اردیبهشت ماه( تا اواسط ماه سپتامبر )اواخر  می از اواسط ماه یسیبهترین زمان برای سفر به کشور سودر مجموع  

 .باشدشهریور ماه( می

 

 2کشور  یوضعیت اقتصاد 

 
دارای نیروی کار بسیار بیطرفی که سیاست  با رویکرداقتصاد پیشرفته و کمترین نرخ بیکاری  با یس کشوری مدرنسوی

و خدمات بسیار پیشرفته شامل یس اقتصاد سویماهر و تولید ناخالص داخلی سرانه در بالاترین سطح در جهان است. 

شفاف، ، سیستم حقوقی . ثبات اقتصادی و سیاسیی می باشدبا فناوری پیشرفته و مبتنی بر دانش تخصص صنعت تولیدی

یس را به یکی از رقابتی ترین نرخ مالیات پایین شرکت ها نیز سوی، بازارهای سرمایه کارآمد و زیرساخت های استثنایی

 اقتصادهای جهان تبدیل کرده است.

یسی ها اقدامات اقتصادی خود را تا حد زیادی مطابق با اتحادیه اروپا برای دستیابی به بازار واحد اتحادیه و افزایش سوی

انجام داده اند. برخی از حمایت های تجاری خصوصاً برای بخش کوچک کشاورزی آن رقابت بین المللی این کشور 

یورو دارد که نیمی از  یس ارتباط تنگاتنگی با همسایگان آن در منطقهسرنوشت اقتصاد سوی همچنان باقی مانده است.

                                                           
1- https://switzerland.mfa.gov.ir 
2- https://theodora.com/wfbcurrent/switzerland/switzerland_economy.html 
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، تقاضا  1119ی در سال و در نتیجه رکود اقتصاد 1111یس را خریداری می کند. بحران مالی جهانی سال صادرات سوی

( برای تقویت SNBدر این دوره ، بانک ملی سوئیس ) کشاند.را به رکود  این کشوربرای صادرات سوئیس را متوقف کرد و 

 1101اقتصاد و همچنین جلوگیری از افزایش ارزش فرانک ، سیاست نرخ بهره صفر را اجرا کرد و اقتصاد سوئیس در سال 

 بهبود یافت.

بحران بدهی حاکمیت که در کشورهای همسایه منطقه یورو در حال وقوع است ، به همراه بی ثباتی اقتصادی در روسیه و 

سایر اقتصادهای اروپای شرقی ، تقاضا برای فرانک سوئیس را توسط سرمایه گذاران متقاضی یک ارز تضمین شده افزایش 

به عنوان علامت ضروری سیاست پولی  SNBهانی ارز و مداخله فعال بازارهای ج شدن، با متلاشی  1101داد. در ژانویه 

مداخلات عمده بازار را برای سیاست نرخ بهره صفر، از  مستقل  SNBامروز سوئیس ، توجه خود را به یورو متوقف کرد. 

اند که برای تضعیف جلوگیری از افزایش بیشتر نرخ فرانک سوئیس انجام داده است ، اما نمایندگان مجلس از آن خواسته 

ارز بیشتر کار کند. قدرت فرانک باعث شده صادرات سوئیس از رقابت کمتری برخوردار شود و چشم انداز رشد کشور را 

 در سال رسیده است. ٪1به زیر  1103تا  1100تضعیف کند. رشد تولید ناخالص داخلی از سال 

، از جمله زمینه کمک اداری در امور مالیاتیدر  OECDرات انطباق با مقر همراهی در جهت، سوئیس با در سالهای اخیر

است. دولت سوئیس همکاری نموده کشورهای همسایه و شرکای تجاری برای اصلاح قوانین رازداری بانکی  بافرار مالیاتی ، 

با کشورهای متعددی از جمله ایالات متحده برای ترکیب استانداردهای  در مورد توافق نامه مالیات مضاعف خودهمچنین 

OECD .مذاکره کرده است 

 

 

 تولید ناخالص داخلی

 )بر اساس شاخص برابری قدرت خرید(

 (1103لار )میلیارد د 112,0

 (1106میلیارد دلار) 102,1

 (1101میلیار دلار ) 116,1

 نرخ رشد واقعی
 (1103)تخمین  0,3%

 (1106)تخمین  0,6%

 (1101)تخمین  0,2%

 تولید ناخالص داخلیسرانه 
 (1103دلار )تخمین  61,011

 (1106دلار )تخمین  60,111

 (1101دلار )تخمین  60,111

 پس انداز ناخالص ملی
 (1103از تولید ناخالص داخلی )تخمین  22,1%

 (1106از تولید ناخالص داخلی )تخمین  21,2%

 (1101از تولید ناخالص داخلی )تخمین  22,9%

 (1103) %1,1 نرخ تورم

1,2% (1106) 

 (1103میلیارد دلار ) 202,1 صادرات

 (1106میلیارد دلار ) 201,0
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ماشین آلات ، مواد شیمیایی ، فلزات ، ساعت ، محصولات  کالاهای صادراتی

 کشاورزی

 (1103میلیارد دلار ) 162,1 واردات

 (1106دلار )میلیارد  166,2

ماشین آلات ، مواد شیمیایی ، وسایل نقلیه ، فلزات ؛  کالاهای وارداتی

 محصولات کشاورزی ، منسوجات

 (1103دسامبر  20میلیارد دلار )تخمین  100,1 ذخایر ارز و طلا

 (1106دسامبر  20میلیارد دلار )تخمین  639,2

 (1106مارس  20تریلیون دلار )تخمین 0,662 بدهی خارجی

 (1101مارس  20تریلیون دلار )تخمین  0,662

 (1103دسامبر  20تریلیون دلار )تخمین  0,219 در داخل -سهام سرمایه گذاری مستقیم خارجی 

 (1106دسامبر  20تریلیون دلار )تخمین  0,103

 (1103دسامبر  20تریلیون دلار )تخمین  0,310 در خارج از کشور -سهام سرمایه گذاری مستقیم خارجی 

 (1106دسامبر  20تریلیون دلار )تخمین  0,111

 نرخ تبدیل:

 ( به ازای هر دلار آمریکاCHFفرانک سوئیس )

 

 (1103)تخمین  1,9131

 (1106)تخمین  1,9111

 (1101)برآورد  1,9111

 (1102)برآورد  1,9613

 (1102)تخمین  1,9011
 
 
 
 
 

 0کشور  جمعیت شناسی 

 

 (10-12-9091) 237353959جمعیت: 

پیش  بر اساس در حال کاهش است و انتظار می رود که این روند ادامه یابد. 0991تغییر جمعیت در سوئیس از سال 

یابد. انتظار می رود نرخ می و سپس به آرامی به سمت رکود کاهش  رسیده  1,121به  1111رخ رشد در سال ن ها بینی

 1111ر همین مدت ، پیش بینی ها می گویند جمعیت سوئیس در سال برسد. د ٪1,11به  1111رشد سالانه تا سال 

 خواهد بود.  1111تا سال  9,139,910و  1121تا سال  9,116,921،  1121تا سال  9112,911،  1,631,121

                                                           
1-https://worldpopulationreview.com/countries/switzerland-population  



 0011دفتر بازاریابی و توسعه گردشگری خارجی                      آبان                  تحقیقات بازار گردشگری کشور سوئیس
  

03 
 

 

 

 سال در سوئیس زندگی می کنند. 01بالای   نفر 3،012،966 تعداد
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از مردم  11,6تقریباً  ،مسیحی درصد  61  .هیچ دین رسمی دولتی وجود ندارداما  سوئیس یک کشور عمدتا مسیحی است

( 1,1( یا یهودی )٪1,1(( ، بودایی )1,6(( ، هندو )1,0به هیچ مذهبی وابسته نیستند و شهروندان باقی مانده مسلمان )

 هستند.

که این رقم به نشان می دهد 1111ر فدرال سوئیس در سال در مورد امید به زندگی ، ارقام منتشر شده توسط اداره آما

. این مقدار (سال برای زنان 12,2سال برای مردان و  39,3بین  است ) 11,0رین رقم ها در جهان با طور کلی یکی از بالات

 1103تا سال  11,0و برای زنان  11,2، در حالی که تقسیم بندی آن برای مردان افزایش یافته است 11,6ن زمان به از آ

 است.

 

 

 

 

 هرم جمعیتی
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 اشتراکات فرهنگی دو کشور 

امروزه یکی از اساسی ترین روش ها در جهت بالا بردن ارتباط سیاسی، اجتماعی و اقتصادی، یافتن مشترکات بین    

، با مشترک چندانی ندارند ، علایق و منافع مذهبزبان، ایران و سوئیس گرچه  .کشورها مخصوصا فرهنگ، زبان و ... است

  این همه دو ملت با داشتن روحیه سخاوتمند و بشر دوستی توانسته اند روابط دوستی صد ساله خود را حفظ نمایند.

گردد، زمانی که دو کشور با هم پیمان دوستی و بازرگانی به امضا باز می 0132روابط دوستانه بین سوئیس و ایران به سال 

یکی از نخستین کشورهای اروپایی بود که روابط تجاری خود را با ایران )پــِرشیا( آغاز کرد؛ در حالی که رساندند. سوئیس 

گر قائل بودند. اما چند دهه طول کشید تا روابط دیپلماتیک یتر ارج بسیاری برای یکدهای دو کشور از پیشمردم و دولت

 .رسمی بین دو کشور برقرار گردد

ساز ایرانی بعنوان مثال  اند. ئیسی نه تنها با زبان بصری که با زبان صدا نیز با هم ارتباط برقرار کردههنرمندان ایرانی و سو

سنتور و سنتور مضرابی سوئیسی از ادوات موسیقی بسیار مرتبط هستند. منشاء سنتور سوئیسی به سنتور ایران باستان 

شماری از  همه، افراد کمئیس جایگاهی رفیع دارد؛ با اینشود. سنتور مضرابی در موسیقی فولکلوریک سونسبت داده می

 .0های آن با خبر هستندریشه

                                                           
1- https://www.ilna.news/ 
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در راستای گسترش پیوندهای علمی، فرهنگی، (NGO) دوستی ایران و سوئیس بعنوان یک سازمان مردم نهاد انجمن

جمهوری اسلامی ایران در ایران و سوئیس و همچنین تقویت دیپلماسی عمومی  توسعه روابط و نزدیکی بین دو ملت

 .کنندالملل، اقتصادی و بازرگانی، علمی و فنی، فرهنگی و هنری فعالیت میارتباطات و بین هایزمینه

 بود امیدوار توانمی آن رنگارنگ طبیعت و  به تنوع فرهنگی وتاریخ و تمدن ایران سوئیس  با توجه به علاقه مردم کشور

 .کنند سفر ایران به سوئیس از بیشتری گردشگران و یابد گسترش مردمی ارتباطات که

 

 تبادلات سیاسی بین دو کشور 

سی در امپراتوری فارس ئیمیلادی باز می گردد زمانی که ساعت سازان سو 03یس به قرن ئسابقه روابط ایران و سو  

بانکداری توسعه یافت. مسکن اختیار کردند. روابط اقتصادی دو کشور در قرن نوزدهم میلادی در بخش حمل و نقل و 

شمسی عهدنامه مودت 0111سی در عملیات اکتشاف در ایران مشارکت داشتند. در سال ئیهمچنین باستان شناسان سو

در همین  این کشورشمسی افتتاح گردید.  0191س در سال ئیسفارت ایران در سو  .یس امضاء گردیدئبین ایران وسو

شمسی  0219به سطح سفارت ارتقاء یافت. در سال  0201نمود که در سال  سال اقدام به افتتاح کنسولگری در ایران

تعطیل و وظایف آن به سفارت جمهوری اسلامی ایران در  0211سرکنسولگری ایران در ژنو تأسیس گردید که در سال 

سال های  در یس در مسائل سیاسی بین المللی، روابط سیاسی دو کشورئی سوبه دلیل بی طرفی رسم  .برن واگذار گردید

یس به تبعیت از ئول غربی اتفاق افتاد، نگردید. سوپس از پیروزی انقلاب دستخوش تحولاتی نظیر آنچه در رابطه با سایر د

سیاست بی طرفی سنتی خود همواره کوشیده است تا روابط سیاسی و به تبع آن روابط اقتصادی دو کشور دچار آسیب 

د. روابط فرهنگی دو کشور نیز در حد امکان حفظ شده است. عدم موضعگیری جدی نشده و در سطحی مطلوب باقی بمان

در قبال برخی مسائل سیاسی تنها ناشی از محذورات این کشور در ارتباط با مسئله بی طرفی است و نه  این کشوررسمی 

سال های پس از پیروزی تواند در باین امکان را بوجود آورد تا  بی موضع بودن مقامات این کشور. به هرحال همین امر

انقلاب اسلامی و برهم خوردن روابط پیشین ایران با برخی کشورهای بلوک غرب، روابط سنتی خود با کشورمان را حفظ 

 .0نماید

، (0926) ایتالیا خود حافظ منافع کشورهایاست و در طول تاریخ  مصر در منافع ایران حافظ سوئیس

( 0912) لبنان ،(0991تا  0939 , 0911) آفریقای جنوبی (0911) نیوزلند و ایرلند ،کبیر تانیایبری ،کانادا ،یااسترال

کردند و سوئیسی در ایران زندگی می 013، 1111در سال  .است تا به حال( در ایران بوده 0911) ایالات متحده آمریکا و

 کردند.ایرانی در سوئیس زندگی می2110  ، 1112سال  در طبق آمار

                                                           
1- https://switzerland.mfa.gov.ir 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AF%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AF%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%A7%DB%8C_%DA%A9%D8%A8%DB%8C%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D9%84%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D9%84%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%DB%8C%D9%88%D8%B2%D9%84%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%DB%8C%D9%88%D8%B2%D9%84%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%82%D8%A7%DB%8C_%D8%AC%D9%86%D9%88%D8%A8%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%82%D8%A7%DB%8C_%D8%AC%D9%86%D9%88%D8%A8%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
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بر ایران به دلیل آنکه پافشاری برای  اتحادیه اروپا طرفه از جانب اعضای های اقتصادی یکدر پی اعمال تحریم

رود، در این مدت تغییر شمار نمی است، سوئیس که از جمله اعضای این اتحادیه به نامیده شده برنامه اتمی ایران تعلیق

طور معمول به ارسال تجهیزات صنعتی و سایر کالاهای تجاری  و به نداده استبرنامه محسوسی در مراودات خود با ایران 

است که این موضوع با مخالفت  کرده ءامضا را به ایران ادامه داده و قراردادهای بزرگ خرید گاز نیز با ایران

 ابرا  و علت این تصمیم ئیس از این کار خود دفاع کردهما دولت سو است مواجه شده دولت فدرال آمریکا سیاستمداران

های نفتی علیه ایران از سوی کشورهای و نه منافع مالی. همراستا با تحریم توجیه نموده استسیاست خارجی این کشور 

های نفتی سوئیس صرفاً موظفند اطلاعات تبادلات نفتی خود با ایران را به دولت این کشور گزارش کنند و غربی، شرکت

 .سازداست که این اطلاعات را منتشر نمیدولت سوئیس اعلام کرده

 هایی گرفته، سوئیس اعلام کرد که تصمیم به لغو تحریمای ایرانبرنامه هسته در خصوص نامه برجامموافق پس از تصویب

ها، مواردی از قبیل محدودیت در معامله . این تحریم، وضع کرده بودالمللی علیه ایرانهای بینتحریم است که همسو با

است. این کشور، پیش از تصویب  شده، محصولات پتروشیمی و نقل و انتقال پول را شامل مینفت خام فلزات گرانبها، نقل

 0.بود لادی( به حال تعویق درآوردهمی) 1102های خود علیه ایران را از ابتدای سال برجام نیز تحریم

ایگنازیو کاسیس وزیر امور خارجه سوئیس در قالب دیداری رسمی به ایران سفر کرد. یکی از دلایل  99در شهریور سال 

رسد این سفر در چارچوب کشور بود علاوه بر این به نظر می 1این سفر بزرگداشت صدمین سالگرد روابط دیپلماتیک 

سوئیس برای سهولت  ان و همچنین برای فعال کردن صندوق مالی خاصوساطت مالی سوئیس میان اتحادیه اروپا با ایر

 .ان بوده استایر اتجارت ب

های پس از شود و در سالای میان ایران و آمریکا شناخته میسوییس در فضای سیاسی ایران همواره به عنوان واسطه

یس به عنوان حافظ منافع آمریکا در تهران ئسو شان را با یکدیگر قطع کردند،کشور روابط 1پیروزی انقلاب اسلامی نیز که 

ای برای مذاکره و کنندهفعالیت کرده است. در این میان، پس از روی کار آمدن دولت حسن روحانی که نقش تعیین

یس در معادلات سیاست خارجه ایران نیز افزایش پیدا کرد. خروج دولت ئمریکا باز کرده بود نقش محوری سوهمکاری با آ

کان و تلاش این کشور برای بازگرداندن نظام تحریمی پیشین و افزایش آن نیز کما 93از برجام در اردیبهشت سال  آمریکا

س به عنوان یکی از ئین نشد تا جایی که کانال مالی سویس در فضای سیاسی ایرائفروغ شدن حضور سومانع از کم

 .1شودشناخته می ترین ارکان ارتباطی میان ایران و اعضای اروپایی برجاممهم

 

 

 

                                                           
1- https://fa.wikipedia.org 
2- https://www.irna.ir 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%AA%D8%AD%D8%A7%D8%AF%DB%8C%D9%87_%D8%A7%D8%B1%D9%88%D9%BE%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%AA%D8%AD%D8%A7%D8%AF%DB%8C%D9%87_%D8%A7%D8%B1%D9%88%D9%BE%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87_%D8%A7%D8%AA%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87_%D8%A7%D8%AA%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D9%84%D8%AA_%D9%81%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D9%84_%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D9%84%D8%AA_%D9%81%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D9%84_%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B1%D8%AC%D8%A7%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87_%D9%87%D8%B3%D8%AA%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%85%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C_%D8%B9%D9%84%DB%8C%D9%87_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%81%D8%AA_%D8%AE%D8%A7%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D9%81%D8%AA_%D8%AE%D8%A7%D9%85
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 0شناخت مسیرهای پروازی مستقیم و غیر مستقیم بین دو کشور 

توقف در کشورهای دیگر  0اضر هیچ پرواز مستقیمی بین ایران و زوریخ وجود ندارد و تمام پروازها دارای جداقل حدر حال 

 اکثر پروازها با ایرلاین های زیر صورت می گیرد: . می باشند

 اوکراینی Ukraine International 

 پگاسوس Pegasus 

 ایرفلوت Aeroflot 

 ترکیش Turkish airlines  

 قطری Qatar Airways 

 امارات Emirates Airlines 

 عمان ایر Oman Air 

 اتریشی Austrian Airlines 

 لوفتهانزا Lufthansa Airlines 

 

 

 وضعیت صنعت گردشگری 

 

  2دشگران ورودیگرکل  تعداد 

 2015 2016 2017 2018 2019 سال

 9,305,000 10,402,000 11,133,000 11,715,000 11,818,000 تعداد گردشگر

 23 : 1109کشور اول جهان در سال  11رتبه در بین 

 

                                                           
1-  https://www.gharepeyma.com 
2 -unwto.org 

https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#ukraine-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#pegasus-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#aeroflot-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#turkish-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#turkish-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#qatar-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#emirates-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#oman-air-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#austrian-Z%C3%BCrich
https://www.gharepeyma.com/ticket-to/switzerland/zurich/#lufthansa-Z%C3%BCrich
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براساس گزارش شورای جهانی سفر و گردشگری بیشترین 

های در سال سوئیسکشور برتر به مقصد  1ورودی از 

 به ترتیب زیر است:  1111و  1109

 : 2102سال 

و  %3، فرانسه %01، چین %00، آمریکا %03آلمان:

 %3انگلستان

 :2121سال 

و هلند  %6، انگلستان %3، ایتالیا %02، فرانسه %19آلمان 

6% 

 

 

 

 

 ساختار گردشگری سوئیس 

جرای سیاست گردشگری بخش سیاست گردشگری به عنوان مرکز تخصصی در زمینه طراحی مفهومی و ا  

، منافع ی را تدوین می کندسیاست های گردشگر توسعه داده وپایگاه های دانش را کند. سوئیس عمل می 

سیاست گردشگری را در سطح ملی و بین المللی نشان می دهد، از طرف دولت سوئیس بر گردشگری سوئیس و 

 ، همکاری و دانش را اجرا می کند. انون فدرال در مورد ارتقا نوآوریانجمن اعتبار سوئیس نظارت  می کند و ق

صد برتر گردشگری با تعداد زیادی جاذبه دیدنی و فرهنگی در یک منطقه بسیار جمع و جور و سوئیس یک مق

گری بخش ارائه خدمات با کیفیت بالا است. گردش با همچنین زیرساخت های عالی و شرکت های گردشگری

 عمده  اقتصاد سوئیس را شامل می شود.

، نشان دهنده اساس سیاست 1103نوامبر  01ط شورای فدرال در ، تصویب شده توساستراتژی گردشگری

 گردشگری برای کنفدراسیون سوئیس است. سیاست گردشگری فدرال چهار هدف زیر را دنبال می کند: بهبود
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، افزایش جذابیت ی ارائه شده توسط اقتصاد دیجیتال، بهره گیری از فرصت هاشرایط چارچوب، ارتقا کارآفرینی

 ار.پیشنهادات گردشگری و حضور در باز

شورای فدرال از طریق سیاست گردشگری خود می خواهد این بخش را در سطح بین المللی رقابتی کرده و 

 سوئیس را به یک مقصد اصلی گردشگری تبدیل کند.

 سیاست گردشگری کنفدراسیون در چهار محور دنبال می شود: 

سیاست گردشگری شورای فدرال قصد دارد شرایط چارچوبی را برای گردشگری : . بهبود شرایط چارچوب1

فرآیندها و رویه مقررات و برده و سیاست گردشگری دولت فدرال از هم افزایی ها بهره  ،در این روشبهبود بخشد. 

. این مایدنمی با در نظر گرفتن اهداف سیاست های مربوطه تا جایی که امکان دارد، ساده ها در سطح فدرال را 

امر باید مشاغل بخش گردشگری را قادر سازد تا دامنه کارآفرینی خود را گسترش دهند و هزینه های خود را 

 کاهش دهند.

، تقویت مهارت ها و شایستگی های همه دست اندرکاران، بهره وریتمرکز بر افزایش  . ارتقا کارآفرینی:9

 از اهداف مهم حوزه ارتقاء کارآفرینی می باشد.  ردشگریحمایت از تغییرات ساختاری و تقویت بازار کار گ

             کمکسیاست گردشگری کنفدراسیون : . بهره گیری از فرصت های ارائه شده توسط اقتصاد دیجیتال3

می کند تا صنعت گردشگری سوئیس از فرصت های ارائه شده توسط اقتصاد دیجیتال حداکثر استفاده را ببرد. 

مدل ها و فرآیندهای تجاری آن از صنعت گردشگری در تبدیل دیجیتال  نظور افزایش پشتیبانیم این طرح به

 .می کند به تحول دیجیتالی فعالیت های توسعه بازار گردشگری کمک که است

     تمرکز بر توسعه مشوق های سرمایه گذاری و: . افزایش جذابیت پیشنهادات گردشگری و حضور در بازار5

، سایر رویدادهای مهم ورزشی و ن مثال. بازی های المپیک زمستانیبهره برداری از رویدادهای مهم است. به عنوا

 نمایشگاه های مطرح مانند نمایشگاه سوئیس یا نمایشگاه جهانی که در سوئیس برگزار می شود. 

، همکاری و حرفه که نوآوری Innotourچهار ابزار تبلیغاتی برای اجرای سیاست گردشگری فدرال وجود دارد: 

( و SCH، شرکت اعتبار هتل سوئیس )(ST، گردشگری سوئیس )ر زمینه گردشگری را تشویق می کندای سازی د

 (.NPRسیاست جدید منطقه ای )
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در اجرای سیاست گردشگری سوئیس، اهمیت زیادی به توسعه پایدار گردشگری داده می شود. هدف یافتن راه  

               و در نتیجهاستفاده مطلوب نماید ، اجتماعی و طبیعی ند به طور موثر از منابع اقتصادیواحلهایی است که بت

 0بهره وری منابع را افزایش دهد.

برای ترویج ، اشاعه و حفظ  1101نام یک انجمن سوئیسی است که در سال  زیباترین روستاهای سوئیس

وئیس ایجاد شده است. این انجمن بر اساس مدل فرانسوی میراث فرهنگی، طبیعی و روستایی دهکده های س

 تاسیس شده است. 0911ایجاد شده در سال   Les Plus Beaux Villages de France  انجمن

و ارتقاء زیباترین روستاهای سوئیس، افزایش آگاهی عمومی ملی و بین المللی از اهداف انجمن عبارتند از: حفظ 

توسعه پیشنهادات تبلیغاتی و گردشگری، گردهم آوری و اتحاد مناطقی که به وجود این روستاها و کمک به 

معیارهای کیفیتی تایید شده توسط انجمن پاسخ مثبت داده اند و افزایش احترام به میراث فرهنگی و محیط 

 زیست با در نظر گرفتن توسعه اقتصادی.

( و فیورنزو پیچلر                   Kevin Quattropani توسط کوین کواتروپانی ) 1101مارس  11این انجمن در  

(Fiorenzo Pichler  با همکاری فلورانسسکو سریا )Francesco Cerea)(الکساندر پاول ،)(Alexander 

Powell  و آلن سنت سوپلیس)Sulpice-Alain Saint (  در لوگانو(Lugano  ) تاسیس شد. این انجمن هر

 ساله به دلیل تعهد خود به شهرداری سوئیس دیپلم شایستگی اعطا می کند.

روستا بود که در بخشهای فرانسوی زبان، ایتالیای زبان، آلمانی زبان،  22مشتمل بر  1111سال انجمن در 

 د.  نمورد لیختن اشتاین واقع می باش 0رومانش سوئیس و 

شهرهای سوئیس زیبا هستند، اما روستاهای کنار دریاچه و کوه آلپ در این کشور به طور در واقع می توان گفت 

جاهای کمی در دنیا هستند که بتوانند توجه گردشگران را به اندازه برخی روستاهای  .ترندحتم تماشایی

روستاهای اروپایی در تصور بسیاری از  ها ازها و نمایشها، کتابکشورهای اروپایی جذب کنند. تصاویر فیلم

 ی گردشگران قراررونظیری از طبیعت پیشگردشگران نقش بسته است. در حالی که ایرلند و انگلیس تصاویر بی

تا زندگی محلی و فرهنگ مردم این سرزمین  ددهاین فرصت را میآنان د، زیباترین روستاهای سوئیس به ندهمی

 .را تجربه کنند

                                                           
1-  https://www.seco.admin.ch 

https://fr.wikipedia.org/wiki/Lugano


 0011دفتر بازاریابی و توسعه گردشگری خارجی                      آبان                  تحقیقات بازار گردشگری کشور سوئیس
  

23 
 

های زیبا در سوئیس مانند یک تصویر زیبا و کارت پستالی دوست داشتنی هستند که در سرتاسر کدهطبیعت و ده

های سر به فلک کشیده و پر برف رشته کوه آلپ، رودها و آبشارهای پر از آب، اند. قلهاین کشور پراکنده شده

موضوع دیگر نیز باعث  های سرسبز از مهمترین مناظر طبیعی کشور سوئیس هستند، اما یکمراتع و دشت

سوئیس طرفداران بیشتری پیدا کند. در  گردشگری و سفر بهشود این طبیعت جذابیت بیشتری داشته باشد و می

بخشند. اکثر ساکنان زیباترین ای دیگر به این طبیعت دوست داشتنی میواقع زیباترین روستاهای سوئیس جلوه

 .اندهای خود را حفظ کردهو هنوز بسیاری از رسوم و سنتهای سوئیس، به دامداری اشتغال دارند دهکده

 

 0درآمد ناشی از گردشگران ورودی 

 درآمد ناشی از گردشگران ورودی به تفکیک سال)میلیون دلار(

2019 2018 2017 2016 2015 

17,955 17,994 17,251 16,752 16,929 

 

 

 

                                                           
1- unwto.org 
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  0ساله 5تعداد گردشگر خروجی در بازه حداقل 

 ساله 4گردشگر خروجی در بازه حداقل تعداد 

2019 2018 2017 2016 2015 

133553 143924 143312 133247 133601 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1- unwto.org 
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 0میزان هزینه کرد گردشگران خروجی 

 

 میزان هزینه کرد گردشگران خروجی)میلیون دلار(

2019 2018 2017 2016 2015 

123745 153044 153055 1736015 173907 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1 Unwto.org 
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 0سهم گردشگری از تولید ناخالص داخلی کشور 

 
تولید  گردشگری از سهم 1109در سال   (wttc)بر اساس آمار و گزارشات شورای جهانی سفر و گردشگری 

درصد  %2,9به درصد کاهش پیدا کرده و  21%به میزان  1111بوده که در سال  %3,2 ناخالص داخلی سوئیس

  رسیده است.

 

 

 

 

 

 

                                                           
1 -wttc.org 
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 0سهم گردشگری در میزان اشتغالزایی مستقیم و غیر مستقیم 

 
، حدود 1109سوئیس  در سال  گردشگری بخش   (wttc)بر اساس آمار و گزارشات شورای جهانی سفر و گردشگری 

 هزار نفر رسیده است.212به حدود  1111درصد در سال  1,0هزار شغل ایجاد کرده بود که این رقم با رشد منفی  292

 

 
                                                           

1 -wttc.org 
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 0تور اپراتورهای مطرح کشور 
 

Basel 

 

 

 

Website basel.com  

Bike Switzerland 

 

 

Website bikeswitzerland.com 

Aratours 

 

Website alptransfer.com 

 

 Epic Europe, Epicurusر اپرور

Sàrl 

epiceurope.com Website 

 

e-domizil AG 

 

Website e-domizil.ch 

Bucher Travel Switzerland 

Website buchertravel.ch 

Kuoni Global Travel 

Services 

 kuoniglobaltravelservices.com Website 

Hans Meier Tourist Ltd. - 
Gray Line Zurich 

Website meiertours.ch  

 

Eurotrek AG 

Website eurotrek.ch  

 

                                                           
1-  https://www.myswitzerland.com/fr-ca/planification/transports-sejour/arriver-en-suisse/incoming-tour-operators 

https://basel.com/
http://www.bikeswitzerland.com/
http://alptransfer.com/
http://www.epiceurope.com/
http://www.e-domizil.ch/en
http://www.kuoniglobaltravelservices.com/
http://www.meiertours.ch/
https://www.eurotrek.ch/en/destinations/switzerland
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STC Switzerland Travel 

Centre 

switzerlandtravelcentre.com Website 

 

railtour suisse sa 

railtoureurope.com Website 

 

 

Myswisspanorama 

myswisspanorama.com Website 

 

 

 

 

 

 

 

USP Touristik AG 

touristik.ch-usp Website 

 

Travelwell LLC  

travelwell.info Website 

SM Travel LTD  

 smtravel.com Website 

 

VALAIS  Matterhorn  Region 

 matterhornregion.ch Website 

 

https://switzerlandtravelcentre.com/en/
https://www.railtoureurope.com/Location/Switzerland/
https://www.myswisspanorama.com/en
https://www.usp-touristik.ch/home-english
http://www.travelwell.info/
https://www.smtravel.com/
http://www.matterhornregion.ch/
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  وب سایت های گردشگری کشور رسانه ها و 

مجازی  بیشتر مورد توجه  فضای در تبلیغات از استفاده 09امروزه با توجه به پیشرفت تکنولوژی و نیز شیوع بیماری کوید 

  نیز در کنار فضای مجازی بخصوص در مترو بسیار رایج می باشد.  بیلبوردها و خیابانی  قرار گرفته است تبلیغات

رادیو همچنین  .اشاره کرد Zurich Tourism Newsletterمی توان به  کشور سوئیس از رسانه های گردشگری

 ( نیز برنامه های متنوعی در مورد گردشگری تولید و پخش می کند. RTSتلویزیون ) 

 

  نقشه راه گردشگریTourism Action Plan 0یا هرگونه اسناد مرتبط 

ن صادرات مهم سوئیس محسوب درصدی پنجمی 1بازار حضور فعال دارد. گردشگری با سهم  11در ( ST)توریسم سوئیس 

  ری فعالیت می کنند.هزار نفر در صنعت گردشگ 161می شود و 

 متعهد به پنج هدف زیر است: ST با هدف دستیابی به رونق سراسری در صنعت گردشگری سوئیس،

 جذب بازدید کنندگان جدید-0

 افزایش اقامت شبانه-1

 افزایش مدت اقامت-2

به عنوان یک مقصد برتر، انتظار می رود سوئیس ارزش افزوده بالایی در ارتباط با گردشگری ارائه : افزایش ارزش افزوده-2

 نوآوری ها و سرمایه گذاری ها را ممکن می سازد. داده و

 ایجاد تعادل در تعداد توریست ها با توجه به تنوع فصلی و جغرافیایی-1

 9093–9091اولویت های 

 گردشگریایجاد کمپین های بازاریابی -0

 مدت و بلند بازار داخلی، کوتاه مدت ترکیب متعادل بین ایجاد-1

 پیشرفته و به طور مداومبازاریابی مبتنی بر داده ها  تحول دیجیتال و، دیجیتال مدیریت-2

 برنامه بهبود سریع صنعت گردشگری با اقدامات موثر جهت جذب گردشگر از راه دور و نزدیک-2

                                                           
1-  Martin Nydegger ,CEO Switzerland Tourism, Strategy and planning, Switzerland Tourism, 2021-2023 
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 :بخش است 13بر  STتمرکز فعالیت های بازاریابی 

 دوستداران طبیعت- 

 و حومه شهر علاقه مندان به فضای باز مانند کوه-

 علاقه مندان به جاذبه های گردشگری-

 گردشگری با خانواده-

 گردشگری ورزش های زمستانی-

 دوستداران برف-

 روزمرهزندگی  یک فرار کوتاه از یا City Breakers شهر شکن-

 گردشگری فرهنگی-

 گردشگری لوکس-

 گردشگری سلامت-

 .سازمان دهندگان کنگره می خواهند به راحتی در دسترس باشد:  کنگرهبرگزار کنندگان -

  جلسه  گردشگری برگزاری-

 .است هدف برنامه ریزان انگیزشی تشویق افراد با موفقیت بالا برای ارائه عملکرد عالی و انحصاریگردشگری تشویقی: -

 9093-9091استراتژی بازار 

  بازگرداندن بازدیدکنندگان از دست رفته  -

  در جهت تقویت گردشگری داخلی 09استفاده از تجربه بحران کوید  بازار داخلی: -

در  ایجاد مناطق پیرامونی ،حمل و نقل جایگزینمسافت های کوتاه سفر،  بازارهای اروپا با، بازارهای کوتاه مدتتمرکز بر -

 ،دادهای تجاری برای جذب اروپایی هاشهرهای سوئیس و روی
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 بررسی مقولات مربوط به تولیدات و محصولات گردشگری و صنایع دستی 

             درصد از ساعت های سوئیس صادر 91 هقرن هاست که صنعت ساعت سازی در سوئیس در کل دنیا معروف است و امروز

هزار  11حدود  0311می شود. بخش های مختلف صنایع دستی مثل مجسمه های چوبی هم رونق زیادی دارند. در سال 

 .هزار ساعت درست کردند 11نفر در صنعت ساعت سازی استخدام شدند و در طول یک سال 

د. مرزهای بین صنایع ، اهمیت صنایع دستی با تاریخ گردشگری در سوئیس ارتباط تنگاتنگی داراطدر بسیاری از نق

 در اینجا شناور است. صنعتیدستی، هنرهای عامیانه و هنرهای 

ای و یک محل تبدیل به یک مدرسه حرفه 0911تاسیس شد. در سال  0112مدرسه مجسمه سازی برینز در سال 

هنر را به تنها موسسه ای در سوئیس است که این  "مدرسه حکاکی روی چوب"کارآموزی برای منطقه برن شد. این 

 .می دهد     جوانان آموزش

 

 0آشنایی با سبک های آشپزی، خوراک و غذاهای سنتی کشور 

 .و گردشگری غذایی نشان دهنده آداب و فرهنگ کشورهای مختلف است نقش مهمی در جذب توریست ها دارد غذا

ایالت سوئیس مرتبط است. بهترین غذاهای سوئیس تاثیر زیادی از آشپزی  16به نواحی مختلف و  سوئیس  غذاهای کشور

سنتی سوئیس  فرانسوی، آلمانی و شمال ایتالیا گرفته اند که اساس پخت آنها پنیر سوئیس، سیب زمینی و دیگر مواد اولیه

، فرانسوی و ی ترکیبی از تأثیر غذاهای آلمانیغذاهای سوئیس .در کوهستان آلپ تولید می شود اناست که توسط کشاورز

بسیاری از غذاها از مرزهای محلی با این حال  .شمالی ایتالیا است. اما از منطقه ای به منطقه دیگر بسیار متفاوت است

 .عبور کرده اند و در سراسر سوئیس محبوب هستند

 از جمله غذاهای مهم میتوان به موارد زیر اشاره کرد:

فوندوی پنیر یکی از لذیذترین غذاهای نمادین کشور سوئیس است که در  :(Cheese fondue) پنیرفوندوی  -0

هر گوشه ای از دنیا که میل شود یادآور این سرزمین می باشد. این خوراک از پنیر ذوب شده و دیگر مواد اولیه 

 . مانند سیر، آرد ذرت و نشاسته ذرت تهیه می شود

این غذا در اصل توسط کشاورزان به عنوان صبحانه میل می شده اما امروزه در هر زمان و در  :(Rösti) روستی -1

 .می گردد  هر گوشه ای از جهان استفاده می شود و غذای ملی کشور سوئیس محسوب

                                                           
1 - https://www.iranhotelonline.com 
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توسط دکتر ماکسیمیلیان  0911بیچرموسلی تقریبا در سال  :Birchermüesli) ) خوراک بیچر موسلی -2

سوئیس پخته شد. این دکتر معتقد بود که غذایی مملو از حبوبات، میوه ها و سبزیجات نسبت به بیرچر بنر، در 

د. به همین خاطر ترکیباتی از می باش خوراک های دیگر مانند غذاهای گوشتی برای بدن انسان بهتر و مفیدتر 

کرد تا بیمارانش را در  جو دوسر پوسته شده، میوه، میوه های مغزدار، آب لیمو و شیر غلیظ شده را آماده

آسایشگاه زوریخ درمان کند. سرو این غذا تا به امروز نیز ادامه دارد و نه تنها در صبحانه بلکه به عنوان شام یا 

به شمار  ،عصرانه نیز میل می شود. بیچرموسلی یکی از غذاهای محبوب افرادی که با گوشت میانه ی خوبی ندارند

 .می رود

راکلت نوعی پنیر سوئیسی است که از شیر گاو تهیه می گردد همچنین نام غذایی  :(Raclette) خوراک راکلت-5

 .محبوب در سوئیس نیز می باشد

                خوراک بوندنرناستورت گاهی اوقات انگادینرناستورت نامیده(Bündnernusstorte) :بوندنرناستورت خوراک -4

می شود، این غذا شامل مغزهای خوشمزه و کاراملی شده است که درون خمیر شیرینی و نان پر می کنند، ریشه این 

 .خوراک به ایالت گراوبوندن سوئیس بر می گردد که محبوبیت زیادی نیز دارد

واله به شمار می زعفران یکی از محصولات اصلی کانتون یا ایالت : (Saffron risotto) خوراک ریساتوی زعفران -6

رود و یکی از مواد اولیه مهم و ضروری خوراک ریساتوی زعفرانی است که در ایالت تیچینو سرو شده و طرفداران زیادی 

 .دارد

این غذا به معنی بریدن گوشت به سبک :  (Zurchergeschnetzeltes) خوراک زورچر جِشنت زِیلته-7     

 .زوریخی است

کشور سوئیس نان های مختلفی دارد اما یکی از مشهورترین و لذیذترین نان ها، تکه نان  :(Zopf) نان زاپف - 2    

 .سفید و نرمی است که زاپف نام دارد

 1میلادی در  0391این غذای محبوب سوئیسی برای اولین بار در سال  : Berner platte)) خوراک برنر پلت -9     

آنها . این ایالت شکست دهندمارس پخته شد، زمانی که مردم ایالت برن سوئیس توانستند ارتش فرانسه را در شهر نوینگ 

به همین  ندردبا خود به این جشن آو ندبرای شادمانی جشن بزرگی برپا کردند و همه مردم هر غذایی دم دست داشت

 .خاطر تنوع گوشت های بکار رفته در این غذا بیشمار است. این غذا در ایالت برن محبوبیت زیادی دارد

اغلب آلپرماگرونن را ماکارونی چوپان نیز می نامند، این غذای سنتی  : (Älplermagronen) خوراک آلپرماگرونن-10

ی شود که در تهیه این خوراک تمام مواد اولیه ای که در اختیار در ایالت های مرزی با آلمان محبوبیت دارد. گفته م

می گشتند و  چوپان قرار داشته بکار می رود، چوپان ها به دنبال گله هایشان در چراگاه ها و شیب های کوهستان آلپ

د. در مدل سنتی مواد اولیه ای چون پنیر، سیب زمینی، پیاز، ماکارونی، شیر یا کرم و سیب به این غذا اضافه می کردن
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سیب زمینی ها و ماکارونی پخته شده را با پنیر یا کرم لایه به لایه روی هم قرار می دهند، دوباره درون اجاق قرار می 

دهند، این خوراک لذیذ را با حلقه های پیاز سرخ شده و با سس سیب میل می کنند. گاهی این غذا را با گوشت خوک 

 می باشد.در طول شب های زمستان گرما بخش  آماده می کنند. این غذای محبوب

 0شناسایی اقدامات، روش ها و ظرفیت سازی در حوزه توسعه زیرساخت های گردشگری 

ای دارد و همین امر باعث شده بازارخوبی برای جهانگردی محسوب شود. سوئیس تاسیسات جهانگردی بسیار پیشرفته

البته خدمات و تجهیزات جهانگردی نیز نقش به سزایی به عهده دارند. جهانگردی یکی از مهمترین منابع درآمد سوئیس 

 .را در بر می گیرد میلیارد دلار از اقتصاد سوئیس 0/1است و هر ساله حدود 

هزار فرصت شغلی به  021درصدی درآمد داخلی سوئیس، بیش از  2در حال حاضر صنعت گردشگری علاوه بر تأمین 

ای جبران ناپذیر بر پیکره اقتصادی و اجتماعی این کشور وارد خواهد وجود آورده که در صورت تداوم روند نزولی، صدمه

نیز در رتبه  1101و  1100های میلیون گردشگر بود، در سال 1/1میزبان بیش از  1101سوئیس که در سال  .آورد

سهم صنعت گردشگری سوئیس از تولید ناخالص  1101در سال  .های رقابت پذیری گردشگری قرار گرفتنخست شاخص

 . درصد بوده است 1/1میلیون دلار معادل  131داخلی این کشور حدود یک میلیارد و 

 به دسترسی انسانی، منابع ها،زیرساخت و تجاری شرایط گردشگری، و سفر کننده تنظیم هایچارچوب زمینه در سوئیس 

کشور در  021 میان در زمینی نقل و حمل شبکه کیفیت و ریلی نقل و حمل کیفیت سالم، آب و بهداشتی هایمراقبت

همچنین در زمینه حفظ محیط زیست، امنیت، در این کشور . پذیری گردشگری قرارداردهای رقابترتبه نخست شاخص

های گذاران و درجه مشتری مداری در رتبه دوم شاخصای، حق تملک املاک برای سرمایهدسترس بودن نیروی کار حرفه

سوئیس در زمینه شاخص های زیرساخت حمل ونقل هوایی، زیرساخت حمل ونقل . رقابت پذیری گردشگری قرار گرفت

مشی گذاری عمومی، نعت گردشگری، زیرساخت فناوری اطلاعات، منابع طبیعی، شفافیت در خطزمینی، زیرساخت ص

کارآمد بودن بازاریابی برای جذب گردشگر، شبکه جهانی حمل ونقل بین المللی، کیفیت جاده ها، زیرساخت های صنعت 

ن در رتبه سوم تا دهم قرار هاکشور ج 021های فناوری اطلاعات و حمل ونقل زمینی در میان گردشگری، زیرساخت

توان نرخ سوخت در این قرار گرفته که بر این اساس می 021البته این کشور از نظر نرخ هزینه سوخت در رتبه  ت. گرف

 برای خوبی بسیار امکانات که است کشورها بهترین از یکی سوئیس .ها در جهان دانستکشور را یکی از بالاترین

  .تها ایجاد کرده استوریست

شتن بلیت اعتباری با دا د.های قطار رایگان دریافت خواهند کرسال در صورت سفر با والدین خود بلیت 06کودکان تا 

سیستم مسافرتی سوئیس  رد.تخفیف استفاده ک %11از تمامی سیستم حمل و نقل داخلی سوئیس با  توانسوئیس می

                                                           
1- https://iuea.ir/content/1150/بانک-اطلاعات-مدیریت-شهری-کشور-سوئیس 
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قایق روی  -های توریستیاتوبوس -ها است. تمامی قطارهاهای حمل و نقل عمومی برای توریستشامل تمامی سرویس

 .هستند سوئیس مسافرتی هایسرویس از قسمتی شهری داخل مترو و اتوبوس حتی–ها ها و رودخانهدریاچه

  Swiss Pass  شرایط استفاده از بلیت اعتباری سوئیس

  سوئیس قابل فروش و استفاده برای افراد مقیم سوئیس و لیختن اشتاین نیست.بلیت اعتباری 

  ارائه میشود. 1و  0 کلاس در 

  ماه پس از تاریخ صدور استفاده شود. 6بلیت باید حداکثر تا 

 .در اولین روز استفاده از بلیت قبل از سوار شدن باید با مراجعه به گیشه فروش، بلیت مهر اعتبار زده شود 

 ماه قابل استفاده است 0ای سفر بصورت متوالی یا غیرمتوالی دربازه روزه 

 %11 1سال در کلاس  11تا  06 جوانان برای تخفیف 

 سال که صندلی جداگانه نخواهند. 6 زیر کودکان برای سفر رایگان 

 سال در صورتی که با والدین خود سفر کنند. 01تا  6 کودکان برای سفر رایگان  

 Swiss Card و کارت سوئیس Swiss Transfer Ticket سوئیسبلیت ترانسفر  

 ها و یا شهرهای مرزی سوئیس به یک شهر داخل سوئیس با قطار.هرفت و برگشت از هر یک از فرودگا  

  تواند یک ماه ماه است . بدین معنی که فاصله زمانی بین رفت و برگشت حداکثر می 0مدت اعتبار بلیت ترانسفر

 باشد.

  ارائه می شود. 1و  0در کلاس 

 این بلیت در اکثر قطارهای سوئیس معتبر است به غیر Glacier Express 

 .هر سفر باید تا پایان همان روز به اتمام برسد 

 Swiss Card کارت سوئیس

تخفیف در تمام سیستم حمل و نقل داخل  %11شرایط و موارد استفاده از آن مانند بلیت ترانسفر سوئیس است بعلاوه 

 سوئیس در مدت یک ماه.

 Senice Trains  قطار پانورامیک

درجه  261تنها در کشور سوئیس قطارهای پانورمیک وجود دارند تا مسافران بتوانند با نشستن روی صندلی خود منظره 

 .کنند می عبور وجالب دیدنی بسیار اما شهری های محدوده کوتاه مسیرهای از قطارها این .را ببینند
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 های موجود برای گردشگران ورودی به عنوان مبلغان و سفیران گردشگریشناسایی برنامه 

نفره  21گروهی  0291در سال های گردشگری، سوئیس و امضای سند همکاریکشور گردشگری به  معاون دنبال سفر به 

های گردشگری کشور آشنا و ضمن شرکت در تور آشناسازی با جاذبه به ایران سفر کرده این کشور  از توراپراتورهای

 به ایرانآید؛ مار میشبه 91 این تور، نهمین تورآشناسازی گردشگران ورودی به کشور در سال لازم به ذکر است  شدند. 

و آشنایی با علایق و سلایق  معماری عنوان یکی از بازارهای گردشگران سوئیسی از منظر فرهنگ3 تاریخ3

های یاد شده دفتر بازاریابی ها و ظرفیتبنابراین برای معرفی هر چه بیشتر پتانسیلایرانیان3 قرار دارد؛ 

از تور نفر  21سازی ویژه اقدام به برگزاری تور آشنا خصوصی بخش گردشگری با حمایت مالی و همکاری تبلیغات و

از بوده و هدف از سفر بازدید  روزه  6گردشگران سوئیسی در بازه زمانی  این سفر نمود.اپراتورهای سوئیس 

کاری، کاری، آیینههای اسلامی، کاشیهای معماری، نقاشیو شیراز با محوریت آشنایی با ظرفیت اصفهان شهرهای

  0بود. طور کل هنرهای سنتی های الوان و بهپنجره

 

تابستان، پاییز، کمپین تمرکز دارد:  1بر روی  "من به سوئیس نیاز دارم33 من به تعطیلات نیاز دارم "عار سوئیس با ش

1کمپین ها با موضوعی متقابل همچون بازاریابی اسکان و غذا تکمیل خواهند شد. زمستان، شهرها و رویدادهای تجاری.

 

                                                           
1-  https://donya-e-eqtesad.com 
2 -Martin Nydegger ,CEO Switzerland Tourism, Strategy and planning, Switzerland Tourism, 2021-2023 

https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D9%85%D8%B9%D8%A7%D9%88%D9%86
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D9%85%D8%B9%D8%A7%D9%88%D9%86
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D9%85%D8%B9%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D9%85%D8%B9%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%AA%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%BA%D8%A7%D8%AA
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%AA%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%BA%D8%A7%D8%AA
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%A8%D8%AE%D8%B4_%D8%AE%D8%B5%D9%88%D8%B5%DB%8C
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%A7%D8%B5%D9%81%D9%87%D8%A7%D9%86
https://www.donya-e-eqtesad.com/fa/tags/%D8%A7%D8%B5%D9%81%D9%87%D8%A7%D9%86


 0011دفتر بازاریابی و توسعه گردشگری خارجی                      آبان                  تحقیقات بازار گردشگری کشور سوئیس
  

01 
 

 

 محوریت گسترش روابط  و مناسبات  بررسی موضوع خواهر خواندگی شهرهای گردشگری دو کشور با

 گردشگری

 
در حال حاضر خواهر خواندگی  بین ایران و سوئیس وجود ندارد ولی مقدمات این کار برای شهرهای شوش و همدان 

  .فراهم گردیده است

هفته توافق صورت گرفته با سفیر سوئیس، قرار دادن همدان در مقاصد گردشگری این کشور اروپایی، برگزاری طی  "

فرهنگی همدان در آن کشور، خواهرخواندگی همدان با یکی از شهرهای سوئیس، انتقال دانش دانشگاهی و ارتباطات 

 0".دانشگاه ها، انتقال تجربیات فنی، مدیریت شهری و مدیریت بحران مورد تاکید قرار گرفت

با تشریح جایگاه فرهنگی و تاریخی  96در سفر به ایران در سال  جولیو هاز سفیر کشور سوئیس در ایرانهمچنین "

شهرستان شوش مردم این شهرستان را فرهنگ دوست خواند و خواستار اعلام خواهر خواندگی یکی از شهرهای توریستی 

 1".کشور سوئیس با شهرستان شوش جهت توسعه روابط فرهنگی وگردشگری شد

 

 امکان سنجی جهت برگزاری هفته فرهنگی دو کشور 

نخستین هفته فرهنگی سوییس در ایران با برگزاری مراسمی  1111برابر با یازدهم ژوئن  0239خرداد   11روز یکشنبه 

  .در موزه هنرهای معاصر تهران آغاز شد

این هفته فرهنگی به مناسبت صد و   برگزار گردید. هفته فرهنگی سوئیس در خانه هنرمندان نیز  0291تیر  02روز 

  .گردیدسوئیس برگزار  چهلمین سالگرد روابط ایران و

در نخستین روز کاری خود در تهران برای ارتقاء روابط دو جانبه ایران و سوییس ابراز امیدواری نیز  سفیر جدید سوییس 

 .کرد

 

 

 

                                                           
1 - https://www.ion.ir/news/368044 
2 - http://iransuisse.com/fa 
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 ناسایی میراث فرهنگی ملموسش Tangible  ,  و ناملموسIntangible  و موجود در فهرست  ثبت شده

 میراث جهانی یونسکو  با هدف بهره گیری در حوزه تحقیقات بازار گردشگری کشور مورد نظر

 
 0912تاریخ ثبت:–( Abbey of St Gallصومعه سنت گال ) -0

تاریخ ثبت:  -Mastair (Benedictine Convent of St John at Müstair)صومعه بندیکتین سنت جان در  -1

0912 

 0912تاریخ ثبت:  -(Old City of Berneبرن )شهر قدیمی  -2

 Three Castles, Defensive Wall and Ramparts ofسه قلعه ، دیوار دفاعی و حصارهای بازار شهر بلینزونا  )-2

the Market-Town of Bellinzona)-:1111تاریخ ثبت 

 1113تاریخ ثبت: -(Swiss Alps Jungfrau-Aletschآلپ سوئیس ) -2

 1101تاریخ ثبت: –( Monte San Giorgioیو )مونت سن جورج -1

 Ancient and Primeval Beech Forests ofجنگلهای راش باستانی و اولیه در کارپاتها و سایر مناطق اروپا) -6

the Carpathians and Other Regions of Europe)- :1113تاریخ ثبت 

 1113ثبت:  ( تاریخLavaux, Vineyard Terracesلاواکس ، تراس های تاکستان) -3

-(Rhaetian Railway in the Albula / Bernina Landscapesراه آهن رایت در مناظر آلبولا / برنینا ) -1

 1111تاریخ ثبت:

 1111تاریخ ثبت: -(Swiss Tectonic Arena Sardonaورزشگاه تکتونیک سوئیس ساردونا ) -9

تاریخ  -(La Chaux-de-Fonds / Le Locle, Watchmaking Town Planningسایت شهر ساعت سازی ) -01

 1119ثبت: 

 -(Prehistoric Pile Dwellings around the Alpsخانه های شمعی ماقبل تاریخ در اطراف کوه های آلپ ) -00

 1100تاریخ ثبت: 

 The Architectural Work of Le Corbusier, anاثر معماری لوکوربوزیه ، سهم برجسته در جنبش مدرن ) -01

Outstanding Contribution to the Modern Movement) –  :1106تاریخ ثبت 

 

 

 



 0011دفتر بازاریابی و توسعه گردشگری خارجی                      آبان                  تحقیقات بازار گردشگری کشور سوئیس
  

02 
 

 

 ها ، روز ملی و استقلال کشورها و جشنوارهمناسک ملی و مذهبی ،کارناوال جشنها، ها ،شناسایی آیین 
 

کشور سوئیس حرف های زیادی برای گفتن دارد و هر سال گردشگران زیادی به آن سفر می کنند. از طبیعت فوق العاده 

ی مانند شکلات های سرسبز و رشته کوه سربه فلک کشیده آلپ گرفته تا فرهنگ مردم یا خوراکی های لذیذ زیبای دشت

خود بی نظیر هستند. بسیاری از توریست ها اما به خاطر جشنواره های رنگارنگ و بیاد ماندنی به این  وعو پنیر که در ن

کشور سفر می کنند، فستیوال هایی که برخی از آن ها بسیار عجیب و غریب هستند و گروهی دیگر مناسب علاقه مندان 

 .می شوندهنر مانند موسیقی، فیلم یا اجراهای هنری بوده و هر سال برگزار 

 نو سال

در شمال شرقی کشور که رسم  Appenzell منطقهمهمانی های سال نو سوئیس شبیه به جاهای دیگر هستند. به جز 

دارند سیزدهم ماه ژانویه برای دومین بار کریسمس را جشن می گیرند و دلیلشان هم این است که این روز آغاز گاه شمار 

جشن گیرندگانی که ماسک بر صورت زده اند( حسابی به یاد ماندنی  (Silvesterchläuse میلادی است. این سنت برای

کنند و سال نو را به آن ها تبریک می  است آن ها زنگ خانه ها را می زنند و برای ساکنانشان آرزوی شادی و سلامتی می

 .و پول می دهند نوعی نوشیدنی ( glühwein )ا در عوض مردم هم به آن ه گویند،

 جهانی برفی گریندلواد جشنواره

در ساخت مجسمه های یخی که  زمستان سوئیس مناظر و شرایط فوق العاده ای را برای هنرمندان و مجسمه سازانی 

جمع  Interlaken ، نزدیکGrindelwald تخصص دارند، فراهم می کند. هر سال مجسمه سازان از سراسر جهان در

ابان های برفی شهر تبدیل به موزه ای جذاب با تزیناتی موقت در گوشه و خی ،می شوند. در طول شش روز جشنواره برفی

می شوند. تا زمانی که یخ ها آب شود، مجسمه های سفید تجربه ای بیاد ماندنی را برای مردم محلی و  شهرکنار 

 .می کنند گردشگران ایجاد

 (Château-d’Oex) ن جشنواره ملی بال

می   بالن در آسمان خود پشت سر 011روز رنگارنگ را با تماشای  Château-d’Oex 1 آخر ماه ژانویه دهکده آلپی

کشور مختلف در اندازه ها و شکل های متفاوت به قله های پر برف آلپ آورده می شوند. فستیوال  11گذارد. بالن ها از 

 .خاکستری زمستانی را تبدیل به چشم اندازی تماشایی می کنند آسمان ،های سوئیس در این شهر
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 چمن سفید

همراه با سوارکارانشان از سراسر جهان برای  (Thoroughbreds) ایاسب های مسابقه ای حرفه در ماه فوریه هر سال 

شانس آن را دارند که  می آیند و به این جا White Turf, St. Moritz   شرکت در یکی از بهترین جشنواره های به نام

 با سوارکاران کیلومتر در ساعت می رسد و  11برنده بزرگ ترین جایزه نقدی کشور سوئیس شوند. سرعت آنان به بیش از

 .می شوند اور نکردی در امتداد جاده یخ زده ناپدیدب سرعتی

 کارناوال بازل

زمان برگزاری این مورد از فستیوال های سوئیس هر سال متفاوت است، گاهی اواخر ماه فوریه و زمانی هم اوایل ماه مارس 

 26برگزار می شود. زمان برگزاری آن اولین دوشنبه بعد از چهارشنبه خاکستر است. چهارشنبه خاکستر یا چهارشنبه توبه 

 روز، وابسته است، هر سال در تاریخ متفاوتی اتفاق می افتد و مردم در آن  روز قبل از عید پاک است و چون به عید پاک

 .گیرندمی     روزه 

 جشنواره فیلم و انجمن حقوق بشر ژنو

آثار خلاقانه و نوآورانه ای که  از  از برخی ،ژنو برگزار می شودماه مارس در  این جشنواره مشهور جهانی سوئیسی که دردر 

ش مسابقه بین المللی داستانی و بخ  1دارای . این جشنواره دشوسینما ساخته شده است، تقدیر می برای تلویزیون یا 

 .مستند است

 فستیوال موسیقی کلاسیک اینترلاکن

جشنواره موسیقی کلاسیک اینترلاکن یکی از مهمترین رویدادهای تقویم فستیوال های سوئیس است. کنسرت های 

 کشور در ماه های مارس و آوریل حسابی پر جنب و جوشند. موسیقی، سمفونی ها و تالار های

 جشنواره زکسلاوتن

یدن زمستان بسیار سوئیس که از به پایان رسترین فستیوال بهاره در کشور سوئیس است. مردم بزرگ ،جشنواره زکسلاوتِن

نام دارد و نمادی از زمستان  Boogg پیکر کهبرفی چوبی غولیک آدمفرارسیدن بهار را با سوزاندن  ،شوندخوشحال می

تر تر و گرمآفتابیتر بسوزد، تابستان سوئیس گیرند. باور مردم بر این است که هرچقدر این آدم برفی سریعاست، جشن می

گردد، در سومین دوشنبه ماه میلادی برمی 06شود قدمت آن به قرن سنتی زکسلاوتن که گفته میخواهد بود. جشنواره 

های شهر زوریخ در این روز مسدود شود. بسیاری از خیاباناین کشور برگزار میط اردیبهشت( در شهر زوریخ )اواس آوریل

های مخصوص در جشن با پوشیدن لباس کند. کارمندان ادارات مختلفشود و شهر حال و هوای خاصی پیدا میمی

انواع مختلفی از شوند و ها حاضر میر خیابانهای مختلف دکنند؛ مردم با به دست گرفتن زنگرسیدن بهار شرکت می
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کنند. زکسلاوتن از زیباترین زنند. درواقع با این کار با زمستان خداحافظی و از بهار استقبال میها را آتش میبوته

ها و ها، رژهشامل مهمانیهای سوئیس است که سراسر شادی، رنگ و شادابی است. این مراسم دو روزه که فستیوال

 .استهای بهاری در جهان ترین جشنوارههای طنزآمیز هم هست از شناخته شدهسخنرانی

 فستیوال موسیقی ازکونا

                   برگزار در ماه ژوئن جشنواره موسیقی ازکونا، فستیوال معتبر موسیقی تالارهای سوئیس است که در شهر زیبای ازکونا 

 توسط محلی های موسیقی تری رمانتیک ومحیطی زیبا و ایده آل بهترین  Maggiore  می شود. در کنار دریاچه باشکوه

 .شود نواخته المللی بین مشهور نوازندگان

 جشنواره موسیقی ژنو

 Fête de la musique  اجرا می شود، هر سال در خیابان ها و میدان های لوزان بساط موسیقی براه است. بیش  سالانه

 طیف ها جشن. شود می آماده اند آمده مکان این به جهان سراسر از که افرادی برای جایگاه مخصوص نوازندگان  11از 

 موسیقی و الملی بین موسیقی پاپ، راک، برای جاز الکترو های گروه کلاسیک، ارکسترهای مانند، موسیقی از وسیعی

را شامل می شود. شایان ذکر است که بیشتر جاده ها در طول جشنواره مسدود شده اند و بهترین راه سفر با  فرانسوی

 .حمل و نقل عمومی است

Eidgenössisches Jodelfest 

واز اولین بار در قرن نوزدهم شروع به آبه دوران ما قبل تاریخ باز می گردد. گروه های کر  این جشنوارهاحتمالا پیشینه 

آهنگ سوئیسی مخصوص ساخته شده است. بهترین موسیقی های دسته جمعی  1111خواندن کردند و امروز حدود 

کشد و هر سه  می این فستیوال سوئدی چهار روز طول  می توان شنید.  Eidgenössisches Jodelfest سوئیس را در

 .خواننده در آن شرکت می کنندنفر  01111سال یکبار، حدود 

 فستیوال زوریخ

و نهادهای مختلف فرهنگی  شروع می شودپرا، کنسرت، رقص، تئاتر و هنر ا با اجرای  دوم تابستانسال جشنواره زوریخ هر 

و حومه دریاچه  Limmat رودخانهمیلیون نفر در امتداد  1شهر در آن شرکت دارند. در طول هفته اول ماه ژوئیه، حدود 

                  جمع می شوند و محوطه پر از اتومبیل ها، تراموا و اتوبوس های حامل بازدید کنندگان جشنواره های سوئیس 

 .می شود. جشنواره بزرگ با موسیقی و غذاهای متنوعی از سراسر جهان همراه است و افراد با هر سنی عاشقش هستند
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 فستیوال جاز مونترو

لوز در ساحل شرقی دریاچه ژنو برگزار می شود و شهرتی جهانی دارد. برنامه های متنوعی از جاز و بجشنواره جاز مونترو 

د و یکی از بیاد ماندنی ترین جشنواره ها نام گرفته است. از زمان آغاز آن در سال ا می شورگرفته تا راک و پاپ در آن اج

سیمون، الا فیتزجرالد، استن گتز، چارلی مینگوس و دکستر ، برخی از بزرگترین هنرمندان جاز و بلوز مانند نینا 0963

 .گوردون در آن اجرا داشته اند

 فستیوال بین المللی الفورن

  herdsman’s alphorn  نوعی ساز سنتی بادی سوئیسی است که یک طرفش روی زمین قرار می گیرد و هرچه کوتاه

در کانتون والاس  Nendaz در سالن کنسرت Alphorn یتر باشد نواختنش سخت تر خواهد بود. جشنواره بین الملل

 .برگزار می شود و شامل کنسرت، رقابت های رسمی، کارگاه های آموزشی و رقص های محلی می باشد

 Paléo ی فستیوال موسیقی سوئیس

 و ژنو ساکنان ایجاد شده و بین  0936جشنواره پائولو بزرگترین فستیوال جشنواره موسیقی سوئیس است که در سال 

اسب  های رقابت یک انجمن فرهنگی غیر انتفاعی است که به خاطر برگزاری  Spectacles و Paléo . دارد طرفدار لوزان

 جشنواره این به موفقیت هایی دست پیدا کرده است. رویدادها سایر و کنسرت طریق از هنر و موسیقی ارتقاء سواری،

که هنرمندان تازه برگزار می کند  کنسرت 011طریق بیش از  این  و از کشدل می طو روز شش از بیش سوئیس موسیقی

، reggaeفرانسوی، موسیقی جهان،  chanson کار و با استعداد در آن معرفی می شوند. ژانرهای موسیقی شامل راک، 

 بازی منطقه و کمهدکود دارای سوئیس های فستیوال هیپ هاپ، موسیقی کلاسیک و تئاتر خیابانی است. این مورد از 

بخ می شود. برای رستوران ها طو  نوع در آشپزخانه ها 011کودکان برای خانواده هاست. همچنین غذای زیادی با بیش از 

 .اردوگاه آزاد نیز دایر است ،مهمانان فستیوال

 جشنواره توپ های آبی

 ،سوئیس است. هر سال جشنوارهجشنواره موسیقی و هنری برجسته و منحصر به فرد در قلب  Blue Balls جشنواره

 جشنواره. دنگیر می الهام آن از کننده بازدید 011111روزه تبدیل می کند و  9دریاچه آرام لوسرن را به مرکز خلاقیتی 

 هنر، موسیقی، رشته 011 در جوان استعدادهای و واردان تازه المللی، بین و ملی های ستاره حضور محل آبی های توپ

 .است گفتگو و فیلم ویدئو، عکاسی،
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 فستیوال بین المللی فیلم لوکارنو

 شهر در فیلم کارشناسان از نفر 2111 و نگار روزنامه 0111 همچنین و سینما طرفدار 061111هر ماه اوت بیش از 

 ائتلافی سینمای پایتخت به تبدیل روز 00 مدت به و آیند می هم گرد ایتالیای-سوئیس فرهنگ با لوکارنو نام به کوچکی

 در مختلف های فرمت و ها فیلم انواع و ندارد سبکی و موضوعی جغرافیایی، مرز لم های لوکارنو هیچ فی. شود می جهان

 .شود می داده نمایش آن

 روز ملی سوئیس

آگوست به معنای آتش بازی، کباب کردن خوراکی های خوشمزه است. کودکان در  0برای اکثر مردم، روز ملی سوئیس در 

                      دویدن در خیابان ها با فانوس های کاغذی در دستشان هستند. مردم شمع هایی را پشت پنجره هایشان روشن حال

برگزار می کند، در سراسر کشور مردم دور هم جمع می شوند و  روز ملی خود را با جشن های روستامی کنند. سوئیس 

، آغاز کنفدراسیون 0190راه است. سپس با دقت به سخنرانی هایی در مورد مراسم آتش بازی در مکان های عمومی مهم ب

است. از پرچم های  02سوئیس گوش می دهند. آتش بازی سازمان شهرداری، نماد پیدایش ناظران خارجی در قرن 

غرور ملی د نماد ان شده کشیده غذایی مواد روی که هایی پرچم تا  الای ساختمان های عمومی و خصوصی برافراشته ب

 .هستند

روز ملی سوئیس قطعا تجربه ای منحصر بفرد برای آشنایی با مردم محلی و زندگی در سوئیس است. هزاران نفر از مردم 

بزرگترین شهرها )زوریخ، بازل، ژنو، برن و لوکارنو( در جشن شرکت می کنند. جشن های اصلی در آبشارهای راین در 

 .کنار دریاچه لوسرن برگزار می شود درRuetli Meadows و در Schaffhausen نزدیکی

Alpabfahrt or Désalpe 

 Alpabfahrt or  هایهر پاییز، گاوها پس از سپری کردن تابستان در نواحی کوهستانی داخل صفوفی به نام 

Désalpe  گل و به دره های پایین باز می گردند. در روستاهای آلپی سرتاسر سوئیس گاوها، با پوشیدن سرپوش های

 کوله پشتی های بزرگ در خیابان ها رژه می روند.

 فستیوال پاییز

با تابستان خداحافظی می کنند و به استقبال آغاز پاییز می روند.  Lugano گردشگرانهر سال در اوایل پاییز، ساکنان و 

و بازدیدکنندگان می توانند  ارائه می گرددبسیاری از نوشیدنی های، موسیقی و غذاهای محلی همراه جشن های سوئیس 

 .مجموعه ای از شاه بلوط را در لوگانو خریداری کنند
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 بازار پیاز

 را  تن پیاز و سیرهایی که هنرمندانه به هم بافته شده اند 11که بیش از  می باشداین جشنواره سنتی مختص کشاورزان 

           ودایر بوده   گرم های نوشیدنی و غذاها سنتی، سفالی دستی صنایع های غرفه. می آورند از مناطق اطراف به شهر برن 

 می شوند. زده هیجان کودکان و جوانان از پرها   خیابان

 کریسمس در سوئیس

بابانوئل سوئیسی( هدایایی را برای بچه ها می ) Samichlaus دسامبر آغاز می شود، زمانی که 6کریسمس در سوئیس 

ز در سراسر سوئیس محبوب هستند و یک راه عالی برای پیدا کردن سرگرمی های کریسمسی آورد. تقویم های تبلیغاتی نی

 .0سوئیس همراه با بازدید از بازارهای سوئیس هستند. کریسمس یکی از جشنواره های بیاد ماندنی کشور است

 

 

 شناسایی مشاهیر و مفاخر فرهنگی، ملی و مذهبی کشور هدف 

تصویرگران کشور سوئیس به نام های اچ آر گیگر  شود.زیادی در زمینه هنر دیده میدر کشور سوئیس چهره های مشهور 

طراحان کشور سوئیس به نام های ماکس بیل و فردت باتان در سال های طولانی  و ماریا زیبلا بسیار شهرت دارند.

 توانستند در زمینه مد و فشن و همینطور در عرصه سینما به رتبه خوبی دست یابند.

ان مشهور کشور سوئیس نیز به نام های ماریو بوتا، پیترو لومباردو، دومنیکو ترتزینی و فرانچسکو بورومینی است که معمار

 هر یک در ردیف های شغلی خود به رتبه خوبی دست یافته اند.

افراد به شهرت  کارگردان مشهور کشور سوئیس در زمینه اپرا لوک بوندی و مارته دکلر نام دارد که در جهان نیز آثار این

 زیادی رسیده است. کشور سوئیس یک کشور بسیار قدرتمند بوده و در زمینه های مختلف به رشد خوبی رسیده است.

ترین اثر ادبی سوئیس اخته شدهشن یوهانا اشپیری اثر ایدیه های این کشور است. رمانادبیات در سوئیس متأثر از زبان

است که به تقلید  یوهان ویس اثر خانواده سوئیسی رابینسون رمان ،توان نام بردکتاب نسبتاً مشهور دیگری که می ت. اس

 .است نوشته شده روزوئهرابینسون ک از رمان

 

 

                                                           
1 - https://www.eligasht.com/Blog/travelguide/های سوئیس فستیوال  

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D8%A7%DB%8C%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%8C%D9%88%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%A7_%D8%A7%D8%B4%D9%BE%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%8C%D9%88%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%A7_%D8%A7%D8%B4%D9%BE%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D8%A7%D9%86%D9%88%D8%A7%D8%AF%D9%87_%D8%B3%D9%88%D8%A6%DB%8C%D8%B3%DB%8C_%D8%B1%D8%A7%D8%A8%DB%8C%D9%86%D8%B3%D9%88%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D8%A7%D9%86%D9%88%D8%A7%D8%AF%D9%87_%D8%B3%D9%88%D8%A6%DB%8C%D8%B3%DB%8C_%D8%B1%D8%A7%D8%A8%DB%8C%D9%86%D8%B3%D9%88%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%8C%D9%88%D9%87%D8%A7%D9%86_%D9%88%DB%8C%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%8C%D9%88%D9%87%D8%A7%D9%86_%D9%88%DB%8C%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%A7%D8%A8%DB%8C%D9%86%D8%B3%D9%88%D9%86_%DA%A9%D8%B1%D9%88%D8%B2%D9%88%D8%A6%D9%87
https://www.eligasht.com/Blog/travelguide/فستیوال
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 0شناسایی شهرها و روستاهای جهانی  و ملی صنایع دستی کشور هدف 

 آبهای سطح از بالاتر متر 0122 ارتفاع در روستا این. است سوئیس برن استان اینترلیکن منطقه از بخشی:  گریندلوالد

 توریست ی علاقه مورد همواره شود، می شناخته سوئیس مناطق زیباترین از یکی عنوان به که منطقه این  دارد قرار آزاد

 و زیبا آبشارهای بکر، و نظیر بی طبیعتی داشتن آلپ، های کوه با مجاورت دلیل به گریندلوالد. باشد می بازان اسکی و ها

 . باشد می منطقه این ورودی گردشگران انتخاب دلایل از بخش، لذت و انگیز هیجان العاده فوق کابینی تله طبیعی،

 را سردی تقریبا هوای و آب دلیل همین به و است شده احاطه کوهستان چندین بین گریندلواد(  روستای)  منطقه

 جهت آن درصد 19 که دارد مربع کیلومتر 031 حدود در مساحتی روستا این. باشد می خنک تابستان، در و داراست

. دارد وجود اینجا در نیز ها هاستل و ها هتل انواع و کنند می زندگی نفر 2321 تقریبا روستا این در. باشد می کشاورزی

 . کنند می صحبت آلمانی زبان به منطقه این مردم درصد 16 از بیش

 در آلپ های کوه به مربوط مستند و تلویزیونی های برنامه از بسیاری منطقه، این فرد به منحصر و بکر طبیعت دلیل به

 نمای قطب و ستارگان، جنگ فیلم باند، جیمز های فیلم از هایی قسمت همچنین،. است شده فیلمبرداری روستا این

 . است شده ساخته روستا این در نیز طلایی

نوردی بپردازند.  به کوه (Piz Buin) راحتی در کوه پیز بوینتوانند بههای تابستان گردشگران میدر طول ماه:  گواردا

بوین بر روی یک برند کرم ضد آفتاب قرار گرفت، شهرت این کوه چند برابر شد. در فصل زمستان، که نام پیز پس از این

بخشند و گردشگران های اسکیت روی یخ، مسیرهای اسکی هیجان مضاعفی به دهکده میسواری، پیستمسابقات سورتمه

 .کنند. این دهکده دارای ارزش ملی استرا سرگرم می

ی معماری را در در سوئیس، چندین جاذبه لوگانویی زیبای کنار دریاچه در منطقهدهکده این : (Morcote) مورکوت

اند و دارای ارزش ملیِ زیادی ان میراث ملی سوئیس ثبت شدههای دنیای معماری به عنوخود جای داده است. این شگفتی

ی یونانی در میان ، یک معبد مصری و چندین مجسمه(Sant Antonio Abate) هستند. کلیسای سنت آنتونیو آبات

 .های معماری قرار دارنداین جاذبه

ی است. در این دهکده یک قلعه (Thun) ی تونی دریاچهی آرام در حاشیهیا اسپیه یک دهکده (Spiez): اشپیتز

 رویِتوان به مسیر پیادهی اشِپیتز میهای دهکدهبسیار زیبا وجود دارد که شکوه خاصی به آن بخشیده است. از جذابیت

د. یکی باش می های آبی و زیبای دریاچهآب انگیز کوهستانی ومناظر شگفت دارایر کیلومتری آن اشاره کرد. این مسی 11

 .ی اشپیتز استای در قلعهساله 0111های این روستا کلیسای جاذبه دیگر از

 

 
                                                           

1-https://www.eavar.com/fa/blog/2019/8/9/142135/villages-switzerland 

https://www.eavar.com/fa/blog/2017/1/7/129350/lugano-switzerland/
https://www.eavar.com/fa/blog/2017/1/7/129350/lugano-switzerland/
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 محصولات گردشگری روستایی و عشایری توسعه اشتراکات و تفاوت های دو کشور در حوزه 

 گردشگری فرهنگینوعی از گردشگری به نام  در اغلب کشورهاستاع گردشگری که باعث توسعه مطلوب یکی از انو 

گردشگری  و زیر بخش های مختلف منشعب می شود که یکی از آنها گردشگری قومی استت که به بخش های اس

که ممکن است یک منطقه مثل پارک  می باشد  زیست طبیعی خود دیدن مردم بومی یا اقلیتهای قومی در محیط قومی

و زندگی سفر یا گردش یز را نگردشگری عشایری . با این تعریف می توان ملی، جنگل، بیابان و یا منطقه کوهستانی باشد

 به منظور آشنایی با فرهنگ و آداب و نوع معیشت این اقوام دانست. قلمروی زیستی جامعه عشایری حوزه در 

ها اگرچه در کشور سوئیس اروپایی و  سوئیس جاذبه ای بنام عشایر نداردهمانطور که قبلا نیز به آن اشاره شد کشور 

توانند در کنار طبیعت بکر شاهد زندگی مردم اما تنها در ایران است که می، ا ببینندهای طبیعی آلپ رتوانند جاذبهمی

 .عشایری باشند

سوئیس جمعیت کوچ نشین خود را به عنوان اقلیت ملی به رسمیت می شناسد. اما تعداد مکانهای در دسترس این چند 

که این شیوه زندگی بیش از هر زمان دیگری  هزار شهروند مسافر در سالهای اخیر همچنان رو به کاهش است. به حدی

 می شود. تهدید

 ص خود هستند که عمدتاً در آلمان ، فرهنگ و تاریخ خاها گروهی از مردم با زبان شینی:  ( The Yenishینیش ها )

تعداد کل ، ایتالیا و دیگر نقاط جهان زندگی می کنند. و فرانسه و همچنین در لوکزامبورگ، بلژیک، هلندسوئیس، اتریش 

  Yénicheنفر وجود دارد. املای فرانسوی  21111تنها در سوئیس حدود صد هزار نفر تخمین زده می شود که  آنها چند

 Quinquiنیز گفته می شود. گروه مربوطه در اسپانیا  travellers یا gens de voyageانگلیسی ینیش است. اما به آنها 

، در سوئیس Laningerیا  Karnner  ،Dcherrcherهمچنین  Yenicheنامیده می شود. در اتریش به  Mercheros یا

 0نیز گفته می شود. Spenglerیا  Kessler، در سوئیس شرقی  Feckerمرکزی 

نامیده می شوند ، در آلمان ، فرانسه و ایتالیا زندگی  ) (Manouchesآنها همچنین  منوش(: The Sintiسنتی ها )

 جمعیت گفته می شود کهکنند و از نسل روم هایی هستند که در قرن پانزدهم به اروپای مرکزی مهاجرت کردند. می

 . آنها ملیت سوئیسی دارند و اغلب با ینیش ها  زندگی می کنند.می باشدنفر  211حدود در سوییس  سنتی ها 

به شبکه آب و برق و همچنین فضایی برای حدود پانزده کاروان برای جلب رضایت جامعه یک بلوک بهداشتی متصل 

به مرور زمان این نوع منطقه ترانزیت به طور ه شده است. اما ظر گرفتعشایری سوئیس، متشکل از ینیش و سینتی در ن

کاهش  1101مورد در سال  20مورد بود که به  26تعداد این اقامتگاه ها   1111می شود: در سال  کاهشیفزاینده ای 

رایط به این اقوام یافت. بیشتر این مکان ها موقت هستند و بسیاری از آنها فقط چند هفته در سال باز هستند و این ش

 کوچنده یا مسافر اجازه نمی دهد با خیال راحت از سبک زندگی خود لذت ببرند.

                                                           
1-  https://thata.ch/jenische.htm 
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 21منطقه وجود دارد که  01نیز وجود دارد: در حال حاضر حدود  ناطق مسکونی برای ماه های زمستاناین کمبود م 

مسافران )کوچنده ها( اروپایی وجود دارد. آنها اقامتگاه  مورد نیاز است. همچنین کمبود زمین برای بزرگترین گروه های 

 هفت مکان در اختیار دارند در حالی که نیازها حداقل در ده منطقه بزرگ ارزیابی می شود.

ی حمایت از ، هنگامی که سوئیس پیوند چارچوب کنوانسیون شورای اروپا برا 0999با این حال ، ینیش و سینتی در سال 

عنوان اقلیت ملی شناخته شدند و این کشور متعهد گردید حافظ هویت اقوام ینیش و سینتی از ، به اقلیت ها را امضا کرد

 جمله شیوه زندگی عشایری آنها  باشد. 

ی افتتاحیه از جشنواره ، در سخنرانی خود برارئیس اداره فدرال داخلی آلن برست، مشاور فدرال و  1106سپتامبر  01در 

اظهار داشت که ینیش و سینتی سوئیس به عنوان یک اقلیت ملی در   "Feckerchilbi"، سینتی و کولی سنتی ینیش

مفهوم کنوانسیون چارچوب شناخته شده اند. وی همچنین درخواست نامگذاری ینیش ها و سینتی ها بر اساس فرقه خود 

و از اصطلاح عمومی نامیده  "Sinti"و  "Yéniches"را مشروع دانست و متعهد شد که کنفدراسیون در آینده آنها را 

 صرف نظر کند.  "مسافران"

در لیست سنت های زنده سوئیس گنجانده شده است.  Manouchesو  Yénichesعلاوه بر این ، فرهنگ عشایری 

 0فرهنگ مسافران نیز در فهرست میراث فرهنگی ناملموس هلند  و بلژیک گنجانده شده است.

)  (The Tziganes این اقوام کوچ نشین در قرن چهاردهم در اروپا ظاهر شده اند بسیاری از کولی های کولی ها :

سوئیس به طور جزئی یا کامل ساکن شده اند. امروزه به برخی از ینیش ها ، سینتی ها و روم ها را نیز  با نام  کولی ها می 

 شناسند.

 فعالیت اقتصادی مسافرتی اشاره دارد. ، به یک در سوئیس مطرح شد 0931که در دهه : این مفهوم مسافران

: طبق گزارش سازمان ملل متحد ، رومی ها به گروهی از جمعیت راجستان اشاره می کنند که دارای زبان رومی ها

مشترکی به نام رومانی و نزدیک به سانسکریت هستند. آنها در جهان بین هشت تا ده میلیون نفر خواهند بود. برخی بر 

 ، کلمه روما فقط به جمعیت مهاجر اروپای شرقی اشاره دارد.بان روزمرهض دارند زیرا در زاعترا ءاین منشا

Les Gitans این نام به اشتباه برای تعیین همه کولی ها استفاده می شود. در حقیقت ، آنها تنها یکی از کولی ها :

 جمعیت رومی هستند که از جنوب اروپا و به ویژه اسپانیا آمده اند.

 و  دنمی رو ده ها هزار گردشگر بین المللی برای بازدید از مزارع سوییس و گردشگری روستایی به این کشور  سالانه"

 .یس در فضای مجازی برای جذب گردشگر آگهی شده استئصدها خانه روستایی در سو

                                                           
1-  https://fr.wikipedia.org 
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 از و بیند می  گردشگران با تعامل برای را لازم  بخش غیر شهری در این کشور، از طریق فناوری اطلاعات، آموزش های

 زبانه چند کشور که داشت توجه باید البته  دریافت می کند. را لازم اطلاعات دیجیتالی، رسانی اطلاع های خبرنامه طریق

 برقراری توانایی المللی3 بین مهم های زبان به تسلط دلیل به آن3 روستایی بخش و کشاورزان سوئیس، مانند ای

 .دارند المللی بین گردشگران با بهتری ارتباطات

رونق بخشی به فعالیت های کشاورزی از مزارع گرفته تا دامپروری با ابزارهای گردشگری، یکی از مهم ترین فعالیت های 

روستاییان در این کشور زیبای اروپای مرکزی به شمار می رود. رونق گردشگری با ظرفیت های بکر زندگی غیر شهری در 

شده است که از   )Farmers turned entrepreneurs (وجب پدیدار شدن کشاورزان کارآفرینروستاهای سوئیس، م

های خوبی که کشور ما می تواند برای تقویت صنعت اکنون، یکی از تجربه د. صنعت گردشگری، درآمد مضاعف دارن طریق

گردشگری خود از الگوهای سوئیسی بهره برداری کند، الگوهای موفق گردشگری روستایی و کشاورزی این خطه از قاره 

اما جذابیت سازی روستایی و اقلیم بکر آن ها سبب شده تا ، ستسبز است. سوئیس، مقصد گردشگری در اروپا و جهان نی

میلادی، به این سرزمین سفر کنند. سوئیس  1119زیادی از گردشگران بین المللی به مدد ویزای شنگن از سال شمار 

 0" تلاش کرده تا گردشگران را به سبک زندگی عامه مردم به خصوص بخش های غیر شهری نزدیک کند

ذیرد  بخصوص در نسجم صورت پنیز اگر با مطالعات دقیق و زیر ساخت های قوی و برنامه ریزی م گردشگری عشایری

موجب ،در این زمینه دارد که  پتانسیل خوبی و  با داشتن سابقه طولانی زندگی عشایری که کشوری مثل ایران 

البته زندگی عشایر با سختی های خاص خودش . دستی میشود اشتغالزایی، احیای پوشاک، مهارتهای تولید سنتی و صنایع

 .گرم با سبک زندگی خاصی که دارند برای هر کسی جذاب استدر میان این مردمان خون وز زندگیهمراه است. اما چند ر

 گردشگری  محصولات نمایشگاههای برگزار شده در حوزه 
 

 CREATIVA ZÜRICH کارهای دستی خود افراد“ی نمایشگاه اختصاص داده شده به پروژه های صنایع دست             

و تبادل نظر بین متخصصان و زنان پرشور و با علاقه به صنایع   شبکه  برقراری ارتباطبرای این نمایشگاه  می باشد. ”

       CREATIVA نمایشگاههای کودکان است. های دستی، هنرهای زیبا، گل آرایی، فعالیتدستی مانند گلدوزی، فعالیت

ZÜRICH    و مرکز کانتون زوریخ برگزار  ترین شهر در کشور سوییسترین و پرجمعیتزوریخ بزرگ در شهرسالانه

 . میشود

  Creativa Zurich تکنیک ها و غرفه دار با محصولات جذاب 31دود ح ت. ایشگاه برای ایده های خلاقانه اسیک نم ،

معرفی می کنند. دامنه عرضه در  Creativa Messe Zürich گرایش های جدید خود را برای سرگرمی ها و افراد در

، طراحی جواهرات و شیشه و همچنین کار نساجی و زمینه های صنایع دستی و ابزارها، نقاشی نمایشگاه خلاق شامل

                                                           
1-  https://rooziato.com 

http://www.laurelkallenbach.com/writingsample_pps/articlePDFs/travel/SwissAgritourismNaturalHome.pdf
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، نمایش های زنده و شتیبان خلاق با کارگاه های مختلفدکوراسیون منزل یا حتی گل فروشی و گیاهان است. یک برنامه پ

 . ارائه می گردد نمایش های ویژه در نمایشگاه زوریخ 

 1111نوامبر  01تا  01در   CRECIVATION CREATIVA ZURICH 2020،  یماری کرونامتاسفانه به دلیل ب

 0.نگردیدبرگزار 

 

 2جاذبه های گردشگری سوئیس 

اندازهای طبیعی آوری از چشمی شگفتمجموعهتوان زادگاه گردشگری زمستانی نامید. این کشور زیبا، را می سوئیس

نظیر طبیعی و مناظر های بیهای زندگی شهری است. به عنوان کشوری که به لطف طبیعت، از جاذبهبرقوالعاده و زرقفوق

 ی مشتاقان سفر و گردشگری است چرابرد، این کشور محصور در خشکی اروپایی، یکی از مقاصد مورد علاقهزیبا بهره می

مند انگیزی برای ارائه دارد. برای کسانی که به تماشای مناظر طبیعی علاقهی شگفتکه برای هر نوع سلیقه، تجربه

 .هستند، این کشور چیزی از بهشت کم ندارد

ی زمین و برای ی روی کرهمندان به هیجان و ماجراجویی، مقصد مناسبی است؛ برای عکاسان، بهترین نقطهبرای علاقه

کننده، مراتع های خیره، دریاچهآلپ هایترین سفر زندگی خواهد بود. جنگلشکلات، شیرین عاشقان

داری از بالاترین سطح هنر مدرن، آن چیزی است که سوئیس را از سایر کشورهای جهان نظیر و برخورکم معماری سرسبز،

 .کندمتمایز می

 (Appenzell) آپنزل .0

های تقسیمات کشوری در بعضی از کشورها( بهترین مکان هم برای عاشقان طبیعت و هم این کانتون )یکی از زیرمجموعه

اندازهای روستایی است و با بهترین مکان برای به تصویر کشیدن زیباترین چشممندان به غذا است. آپنزل که برای علاقه

هایش شهرت آپنزل به انواع پنیر ت.اس Hiking گردی یامندان به پیادههای آلپ احاطه شده، بهشتی برای علاقهپایهکوه

 .دارد

 

 (Ticino) تیچینو .1

سوئیسی است؛ آب و هوای ایتالیایی، غذا و نوشیدنی ایتالیایی، این کانتون ترکیب جالب و عجیبی از فرهنگ ایتالیایی و  

های پراکنده در های زلال و پاک، دهکدهنظیر با آبهای بیزبان ایتالیایی، معماری و حتی سبک زندگی ایتالیایی. دریاچه

                                                           
1 - https://12expo.com/event/نمایشگاه صنایع دستیویزای  
2-  https://www.kojaro.com 

https://www.kojaro.com/dir/switzerland-113366-co/
https://www.kojaro.com/tag/%D8%A2%D9%84%D9%BE/
https://www.kojaro.com/tag/%D8%A2%D9%84%D9%BE/
https://www.kojaro.com/tag/architecture/
https://www.kojaro.com/tag/architecture/
https://12expo.com/event/ویزای
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مند هستند، فراهم قهی سکوت یک زندگی روستایی علاهای زیبا مکان مناسبی را برای کسانی که به تجربهها و کوهدره

 ای متعلق به قرون وسطی است. ، مرکز این کانتون، یک شهر قلعه(Bellinzona) کرده است. شهر بلانزونا

 (Lucerne) لوسرن .2

نظیر لوسرن، به زیبایی آن ی بیهای بلند و دریاچهکوهدر مرکز سوئیس واقع شده است.  لوسرن شهر کوچک و زیبای

  .مندان به پرواز با پاراگلایدر استاند. این شهر مقصد مناسبی برای علاقهافزوده

 

2. Interlaken 

شود واقع شده، به درستی پایتخت ماجراجویی سوئیس نامیده می Brienz و Thun یاین شهر زیبا که در بین دو دریاچه

هایی های تفریحی همراه با هیجان و ماجراجویی است. امکان انجام ورزشمندان به فعالیترویایی برای علاقه و یک مقصد

، صخره (river rafting) ، رودگردی(canyoning) جامپینگ، دره نوردیسواری، بانجی مثل پرواز با پاراگلایدر، کایت

 .در این شهر فراهم است د و هر ورزش دیگریی، اسکی و اسنوبرسواری در کوهستان، چتر بازرانی، دوچرخهنوردی، قایق

 (Zermatt) زرمات .1

است که هیچ ماشینی  (Valais) در کانتون وله Zermatt ییکی از مشهورترین مقاصد گردشگری در این کشور، منطقه

 شکوه ماترهورنو باهای طبیعی خیره کننده و کوه بلند کند. این مکان دیدنی، به خاطر زیباییدر آن تردد نمی

(Matterhorn) روی و کوهنوردی و هایی نظیر اسکی، پیادهشهرت دارد. اماکن تفریحی متعدد با امکانات انجام فعالیت

ی اسکی زرمات، کشاند. منطقهگر را به سوی خود میگیر، سالانه هزاران گردشاندازهای زیبا و نفسهمچنین چشم

روز در سال باز است  211کند و کل اروپا است که امکانات اسکی در تابستان را فراهم می ترین و بلندترین منطقه دربزرگ

 .ترین ایستگاه راه آهن کوهستانی اروپا را در خود داردو مرتفع

 (Geneva) ژنو .6

های اروپا است. مردم این شهر به ترین شهرشهر بزرگ سوئیس و یکی از گران دومین شهر پرجمعیت و سومین ژنو

کنند و این شهر در حقیقت یک های مختلفی از جمله فرانسوی، انگلیسی، اسپانیایی، ایتالیایی و آلمانی صحبت میزبان

ر این شهر قرار دارند؛ از دفتر دولتی دهای دولتی و غیرها و نهادشود. بسیاری از سازمانالمللی محسوب میشهر بین

ی ژنو واقع شده و المللی و سازمان بهداشت جهانی. این شهر در کنار دریاچهسرخ بینسازمان ملل متحد گرفته تا صلیب

گذارد. علاوه بر رانی و تماشای مناظر زیبای ساحلی را در اختیار گردشگران مینظیری مانند اسکی و قایقامکانات بی

های ترین فواره، یکی از بزرگJet d'Eau یهای گردشگری این شهر، فوارهترین جاذبهنو، یکی دیگر از مهمی ژدریاچه

 .شودجهان است که از تمامی نقاط شهر، دیده می

 (St. Moritz) سنت موریتز .3

https://www.kojaro.com/dir/luzern-30096-ci/
https://www.kojaro.com/dir/luzern-30096-ci/
https://www.kojaro.com/dir/geneve-30098-ci/
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شگری کوهستان ، قرار دارد، مهد گرد(Graubünden) در کانتون گراوبوندن (Engadin) ی انگادیناین شهر که در دره

رود. این اقامتگاه زمستانی که از اواسط قرن نوزدهم میلادی همواره ثروتمندان و افراد مشهور را به سوی آلپ به شمار می

که  سنت موریتز . دگیرهایی با شکوه را در بر میعههایی سر به فلک کشیده و قلای آرام، کوهاست، رودخانهخود کشانده

ترین مقاصد گردشگری در اروپا است به خاطر در اختیار گذاشتن امکانات ورزشی نظیر اسکی، اسنو شدهیکی از شناخته

سواری در روی و دوچرخهشود(، پیادهم میهای یخ مصنوعی انجابرد، اسکیت روی یخ ) که در تابستان در میدان

 .کوهستان، شهرت دارد

 (Basel) بازل .1

شود، بازل، سومین شهر پر جمعیت این کشور است. این یکی از مقاصد توریستی سوئیس که شاید کمتر به آن توجه می

های هنر مدرن، معماری هرسند، قرار گرفته است. موزای که مرزهای سوئیس و آلمان و فرانسه به هم میشهر در نقطه

های گردشگری این شهر زیبا شود، از جاذبهجوش که همه ساله برگزار میوجنبرومانسک، رنسانی و معاصر و کارناوالی پر

 زند. رودهای هنری متعددی در بازل وجود دارد؛ شهری که دو جهان متفاوت را به هم پیوند میهستند. بازارها و نمایشگاه

Rhine  این شهر جریان دارد، آن را به دو قسمتکه در Grossbasel بازل بزرگ ( و ( Kleinbasel  ) بازل کوچک (

 .کندتقسیم می

 (Bern) برن .9

رنگ از های قرمزهای زیبا و خانه های قدیمی با سقفهای ساعت با شکوه، تپهها، برجفرش شده، فوارههای سنگخیابان

به داشتن  ست. برنا Aare ، قرار گرفتن در کنار رودرهای دیگر این شهز ویژگیت. یکی اهای پایتخت سوئیس اسویژگی

معروف  های مجللرگ اروپا است و رستورانهای متعدد، استادیوم هاکی روی یخ که دومین ورزشگاه بز، پارکچندین موزه

 است.

 (Zürich) زوریخ .01

ترین شهر جهان نیز که قطب اقتصادی سوئیس و بهترین شهر دنیا از نظر کیفیت زندگی است، به عنوان گرانقیمت زوریخ

 .شود و چهارمین بورس بزرگ جهان را در اختیار داردشناخته می

 

 

 گردشگری مبداءهای تقاضای ویژگی 

https://www.kojaro.com/dir/sankt-moritz-30101-ci/
https://www.kojaro.com/dir/sankt-moritz-30101-ci/
https://www.kojaro.com/dir/zurich-30087-ci/
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  0گردشگری برای ساکنان کشورمقصدهای مطلوب 

 
درصد از   62 درصد سوئیسی ها به سفر می روند. 91 (OFS)سوئیسی ها عاشق سفر هستند بر اساس آمار اداره فدرال 

 افزایش داشته است. بر  1103به تعطیلات و استراحت تعلق گرفت که ده درصد  نسبت به سال  1101سفرها در سال 

شد که بیش از نیمی از آنها  به مقصد خارج از درصد از سفرها را شامل می 6سفرهای کاری  (OFSاساس گزارش  )

 درصد بود. 00کشور بودند. این رقم برای کشور فرانسه 

درصد سوئیسی ها در داخل کشور سفر میکنند و کشورهای اروپایی برای آنها جذابیت دارد. آنها بیشتر به  22

درصد مقاصد را شامل میشود بویژه  11فرانسه، آلمان و ایتالیا سفر میکنند سایر کشورهای اروپایی کشورهای 

 داشته است. درصد افزایش  29نسبت به سال گذشته  1101کشورهای جنوب اروپا که درسال 

 

براساس گزارش شورای جهانی سفر و 

پنج مقصد برتر  (wttc)گردشگری

 1109های گردشگران سوئیس در سال

به ترتیب کشورهای زیر بوده  1111و 

 است: 

 : 1109سال  

، %02ایتالیا  ،%02،آلمان %19فرانسه 

 %6و استرالیا  %3اسپانیا 

 : 1111سال 

، %02آلمان ،%01ایتالیا  ،%29فرانسه 

 %2و اسپانیا  %1استرالیا

 

 

 
 

 

 

 2تعطیلات و زمان های آغاز سفر 
 

                                                           
1-  https://www.tdg.ch 
2 -http://tici.info/default.aspx?dir=BizInfo_wvn&file=Switzerland.htm 
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 9090در سال  سوئیستعطیلات رسمی کشور 

  DATE OCCASION     تاریخ            مناسبت 

1-January New Year's Day 

2-January Berchtold's Day 

6-January Heilige Drei Könige (Epiphany) 

2-February Candlemas, Presentation of the Lord 

14-February St. Valentine`s Day 

1-March Instauration de la Republique 

17-March St. Patrick's Day 

19-March St. Joseph's Day 

21-March Spring Season Opens 

1-April April Fool's Day 

25-April Liberation Day 

1-May Tag der Arbeit (Labor Day) 

8-May Armistice Day / V-E Day 

1-June Arrival of the Swiss at the Port-Noir 

23-June Independence Day (Jura only) 

29-June St. Peter & St. Paul Day 

1-August Confederation Day 

1-August National Day 

15-August Assumption Day 

15-August Maria Himmelfahrt (Assumption Day) 

25-September Niklaus of Flüe Day 

16-October St. Gallus Day 

24-October United Nations Day 

31-October (Reformationstag) Reformation Day 

1-November All Saints` Day / Allerheiligen 

2-November All Souls` Day 

11-November Armistice Day 

11-November Cutting of the goose in Sursee (LU) 
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11-November Gansabhauet, St Martin's Day 

11-November Veterans Day 

11-November Volkstrauertag (Remembrance Sunday) 

22-November Buß- und Bettag (Repentance Day) 

8-December Immaculate Conception 

25-December Weihnachtstag (Christmas) 

26-December St. Stephen's Day 

31-December Commemoration of the Restoration, St Sylvester 

 

 0الگوهای خرجکرد گردشگران 

 فرانک در روز است. اما سوئیسی ها در صورت اقامت در هتل ها هزینه بیشتری  022هزینه تعطیلات به طور متوسط 

اقامت شبانه در هتل  می باشد.  نفر در روزفرانک به ازای هر  109 بطور میانگین OFSمی کنند. طبق گزارش  پرداخت 

می گوید:  FSO. و نقل و همچنین غذا و اقامت است . این هزینه ها شامل هزینه حملسفر ها می باشند ها گران ترین 

 3تا  2تعطیلات طول سفر بین  در شصت و شش درصد اقامت در خارج از کشور چهار شب یا بیشتر حساب شده است."

 متغیر است.روز 

 علایق و سلایق گردشگران 

، از شمال با آلمان و وب با ایتالیا، از غرب با فرانسهاز جن سوئیس ترکیبی از زبان ها و فرهنگ های متنوع است. این کشور

از شرق با اتریش و لیختن اشتاین هم مرز است. این کشور از قرن نوزدهم با هیچ کشوری وارد جنگ نشده است. سوئیسی 

و به همین   همیشه آداب و رسوم محلی خود را حفظ کرده و پرورش داده اند آنها و سنت ها پایبند هستند.ها به خانواده 

 ، سوئیس کشوری با ثروت عظیمی از فعالیت های فرهنگی و سنت های زنده است.دلیل

های آلپ و  در کوه از جمله راهپیمایی های جشن شده است.  شیوه کشاورزی آلپ باعث ایجاد آداب و رسوم مختلف

 .که تا امروز با دقت حفظ شده استهستند  ، کارناوال سنت هاییکوه ها، اذانپایین آمدن از

، برخی از رشته های ورزشی بار دیگر از ای یا محلی اغلب فراموش شده است در حالی که آداب و رسوم ورزشی منطقه

جشنواره کشتی فدرال و بازی های آلپ بیشتر و بیشتر محبوبیت روزافزونی برخوردار شده اند. رویدادهای بزرگی مانند 

 کوهنوردی و دوچرخه سواری از تفریحات مردم این کشور می باشد.-پیاده روی. محبوب می شوند
                                                           

1-  https://www.tdg.ch/economie/90-suisses-voyagent/story/19473638 
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 بیشتر معطوف به معماری و هنر ایرانی می باشد. سوئیسی علایق گردشگران

 

 )... الگوهای سفر)انفرادی، خانوادگی، دوستان و 

 
 انفرادی دوستان، و ( تور با) خانوادگی  : الویت ترتیب به

 کشور از خارج به سفر اساسی های دغدغه 

 و  پردازند می ایران به ژئوپلیتیک و سیاسی منظر از غالباٌ که ایران به نسبت ها رسانه سوء بعضاٌ تبلیغات به توجه با

 ایران به سفر خصوص درخارجی  گردشگران های دغدغه ترین مهم 1101 سال به مربوط منتشره اخبار برخی براساس

 .باشد می نقدینگی حمل و ارز تبدیل مشکلو  سفر های هزینه ویزا، اخذ به مربوط مشکلات امنیت،:  از عبارتست

 

 بررسی وضعیت رقبای ایران در بازار کشور مبدا 

 

 آمارهای جذب گردشگر از کشور مبدا 

  

 بازدید کرده اند در سایت سازمان جهانی گردشگری به ثبت نرسیده است متاسفانه آمار گردشگران سوئیسی که از ایران

 

 

 0توسط رقبا گذار در جذب گردشگران سوئیسی عوامل تاثیر
 

 

در انتخاب مقاصد  1101موج گرمای تابستان و توجه به  هزینه های زیست محیطی سفرهای هوایی، مسائل آب و هوایی، 

 سوئیسی ها تاثیر فراوانی داشته است.

                                                           
1-  https://www.rts.ch/info/suisse 
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همچنان در صدر مقاصد ترجیحی در خارج از کشور قرار دارد. از سوی دیگر، بعد از فرانسه ایتالیا  1111در سال   

کشورهای دارای سنت اسلامی مانند مصر، امارات متحده عربی و ترکیه، علیرغم احساس عمومی تقویت امنیت و کاهش 

 ترس از اقدامات تروریستی، در حال کاهش هستند.

ی سیاسی مانند تظاهرات جلیقه زردها در فرانسه یا وضعیت متشنج در آفریقای جنوبی بر رفتار گردشگران تأثیر رویدادها

 می گذارد. این دو کشور در رتبه بندی محبوب ترین مقاصد به میزان قابل توجهی سقوط کرده اند.

 

 قیمت گذاری تورها برای گردشگران کشور مبدا 

 

 متیق نیانگیمدر مجموع  .هم اکنون با توجه به نوسانات قیمت ارز قیمت گذاری تورها نیز با مشکل مواجه شده است 

رفت و  طیشامل بل وروی0111حداقل  رانیبه ج.ا.ا یهفته ا کیسفر  یبرا سوئیس یمسافرت یآژانس ها یشنهادیپ

ها   نهیهز ریسا وروی 111حدود  نیانگیبه طور م یدانیو ذهاب است که مطابق مشاهدات م ابیاقامت و ا ما،یبرگشت هواپ

  غذا و سوغات ما،یرفت و برگشت هواپ طیاقامت در هتل، بل  بیها به ترت نهیزه نیشود و مجموع ا یبه آن افزوده م زین

 گردد. یم

ر است. لازم به یادآوری است که این مبلغ شامل هزینه دلا 1111روزه، در حدود  02های سفر طور میانگین هزینه بستهبه

ریزی ای برنامهگونههای سفر بهشود و بیشتر بستهبلیط رفت و برگشت گردشگر برای ورود به کشور و خروج از آن نمی

 1یا  2های کنند و لزوما هم گردشگران در هتلجا میشوند که گردشگران را از طریق زمینی و ریلی در کشور جابهمی

شوند، مگر در شهرهایی همچون تهران، اصفهان یا شیراز. بنابراین حتی با فرض فراهم آوردن ستاره اسکان داده نمی

بینیم که جایی گردشگران در کشور، میبهترین امکانات اقامتی و رفاهی و استفاده از خطوط هواپیمایی برای جابه

های همجوار تهران شود. حتی برای تورهای دو روزه به نواحی و استانیهای گزافی از گردشگران خارجی دریافت مهزینه

هزار تومان است، از گردشگران خارجی )با ارائه  111تا  011مانند کویر مرنجاب که هزینه آن برای ایرانیان در حدود 

تواند موجب کاهش شد میشود. بنابراین، کاهش ارزش ریال که گمان مییورو اخذ می 061همان امکانات( در حدود 

همراه داشته باشد، با وجود چنین قیمت خدمات برای گردشگران خارجی شده و درنتیجه افزایش ورود آنان به کشور را به

 .یافتنی نیسترویکردهایی دست

 مدت اقامت گردشگران کشور مبدا 

 
 شب در هتل  می باشد. 3تا  2 بینبطور میانگین  ئیسیمدت اقامت گردشگران سو
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 نطباق محصولات گردشگری کشور با ویژگی های بازارا 

 

 یمای گردشگران کشور مبدا در ایرانس 

و کشور به طور منظم تبادلات فرهنگی انجام می دهند. چندین موزه سوئیس آثار کلکسیونرهای مهمی را از ایران به د    

سوئیس پس از زلزله های  داشتند. ایران اقامت تبعه سوئیس در 102،  1101در سال  صورت امانت دریافت کرده اند.

 کمک های فوری ارائه کرد و به بازسازی زیرساخت ها کمک کرد. 1101و سیل سال  1101و  1112،  0993شدید 

 دانشگاههای سوئیس و موسسات فناوری فدرال در لوزان و زوریخ از شهرت خوبی در بین دانشجویان ایرانی برخوردارند. 

 

 حصول گردشگری در وضع موجودرضه داشت مع 
 

خاص  عتیطب یو در مرحله بعد ، معماری، نقاشیو فرهنگ خیبا تار ییآشنا یبرا ئیسیسوگردشگران بیشتر 

 .کنند یبه کشورمان سفر م رانیا

 

 آسیب شناسی موانع و مشکلات گردشگران کشور مبدا در ایران 

 کمبود واحدهای اقامتی -

 ایران و عدم تبلیغات مناسب در خارج از کشورضعف در معرفی ظرفیتهای گردشگری  -

 عدم سرمایه گذاری جدی در حوزه زیرساختها و تسهیلات سفر -

 سوء مدیریتها و نداشتن برنامه های آینده نگرانه در زمینه توسعه گردشگری -

  فقدان آموزش و عدم شناسایی نیازهای گردشگران) آموزش نامناسب نیروهای انسانی( -

 ادو ستد ارزسختی های فراوان د -

 خدمات شهری نامتناسب  -

 ساماندهی اماکن تاریخی عدم  -

 ظرفیت اندک فرودگاههای بین المللی -

 و منوی رستوران ها عدم تنوع غذا -
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 کیفیت ارائه خدمات و کمبود مراکز رفاهیپایین بودن  -

 وضعیت نامطلوب سرویس های بهداشتی -

 جابترس از برخورد قضایی در مواردی از جمله رعایت نکردن ح -

 مسیرهای اصلی تردد 

  کاشانمسیر اصلی : شهرهای اصفهان ، شیراز، یزد ،     

  به عنوان مقصدهای جذباستان های واجد شرایط 

 
 اصفهان ، شیراز، یزد ،کاشان و آذربایجان     

 توسعه محصول های بالقوه برای عرضه به بازار

 ، روستایی و عشایری، دریایی ، گردشگری غذاعلمی، سلامتویرگردی، ک، فرهنگی  ،تاریخی 

  دو کشورگردشگری وضعیت همکاری و تعاملات 
 

 یادداشت تفاهم همکاری 

 
 91امضا سند همکاری گردشگری در سال    

 

 

 

 برگزاری کمیته های فنی و نشست های تخصصی 

 
 گردشگری میان دو کشور برگزار نگردیده است. همکاری و نشست های تخصصی تا کنون کمیته فنی

 شرکت در نمایشگاه های دو طرف 
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 طی سالیان اخیر بیشتر آثار موزه ای ایران در سوئیس به نمایش گذاشته شده است

  جذب گردشگران از کشور مبداپیشنهادهای برنامه ها و 
 

 با ثبات، منسجم و مشخص ت اسیس یریبکارگ -

  یو هنر یفرهنگ یالملل نیب یدادهایحضور پررنگ در رو -

 زمینه تعاملات و تبادلات گردشگری کوهستان و ورزش های زمستانیهمکاری مشترک در  -

 مشارکت در زمینه انتقال تجارب طرف سوئیسی در زمینه بازاریابی و تبلیغات گردشگری- -

 همکاری در زمینه  دوره های آموزشی مشترک و تبادل دانشجو و کارآموز در زمینه گردشگری و هتلداری  -

 و سلائق گردشگران کشور هدف  یازهایبا ن متناسبو متعارف  یتخصص یداشتن ساختار -

 هدفمند  غاتیتبل -

 محلمسلط و آشنا به  یروهاین یریو به کارگ یتیحما یاستفاده از ساختارها -

 یو فرهنگ یخیتار یازجمله گردشگر یمختلف گردشگر یها نهیدر زم اتیتبادل دانش وتجرب -

  ینمودن توافقات دو جانبه گردشگر ییاجرا -

 ینشست ها لیو تشک میمستق یتماس ها یدو کشور و برقرار یبخش خصوص تیاز فعال تیو حما قیتشو -

 یتخصص

 رانیا یو هتلدار یگردشگر یها رساختیتوسعه ز یبرا سوئیسی  گذاران هیسرما جلب -

 قیاز طر یبوم یصنعت گردشگر جیتوسعه و ترو یمشترک برا یزیو برنامه ر نینو یها یدانش و فناور تبادل -

 دو جانبه  ینشست ها یبرگزار

 به کشور یالملل نیجذب گردشگران ب یابیبازار یبرا سوئیس مطرح یتور اپراتورها تیاز ظرف استفاده -

 دانشجویان مقیم سوئیسو  انیراهنما لیاز پتانس استفاده -

 تخصصی انیراهنما تیو ترب آموزش -

 برگزاری رویدادها و نمایشگاه های گردشگری-
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 ،یخیتار ،ی)فرهنگ دیجد یرهایمس دیو تول سوئیسی تور ازیو تدارک محصولات سفر خاص و مطابق با ن هیته -

 (، روستایی و عشایری، دریایییگرد عتیو طب یشناس باستان

  متیسفر ارزان ق یبسته ها ارائه -

و جامعه  یرفتارشناس ی، رستوران و هتل با مطالعه شاخص ها هینقل لیوسا تیفیسطح خدمات و ک ارتقاء -

 سوئیسی مسافران یشناخت

اعم  یرقوم یمحتوا قیاز طر رانی)شناساندن ا های مختلف به زبان نترنتیدرا غاتیاز راه تبل رانیا شناساندن -

 (یمجاز یدر فضا یبصر یو سمع یازمکتوب ، بصر

 یونیزیتلو یو پخش در شبکه ها لمیساخت ف لهیبه وس رانیا شناساندن -

 سوئیسبزرگ  یو مترو شهرها یاصل نیادیدر م لبردیتوسط بنر و ب غیتبل قیاز طر رانیا شناساندن -

 و بزرگ  تیپرجمع یدر شهرها  Road Show یبرگزار -

مربوط  یجاذبه ها نیو همچن رانیا یدست عیصنا یو معرف غیتبل یبرا یبخش خصوص قیتشو یبرا یزیر برنامه -

  یدست عیصنا یجهان یبه شهرها و روستاها

 ئتیه رشیو اعزام و پذ یتنوع کالاها و مبادلات تجار شیافزا یبرا یدست عیصادر کنندگان صنا بیو ترغ قیتشو -

 یتجار

 برگزاری هفته های فرهنگی -
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